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Precu un pakalpojumu cenu noradiSana kalpo ka iesp€ja paterétajam, pienemot
lémumu par darfjuma slégSanu, veikt cenu salidzinasanu, tadgjadi vienlaikus sniedzot
svarigu informaciju patérétajam pirms precu pirkuma un pakalpojumu sanemsanas.
Skaidra preces vai pakalpojuma cenas noradiSana lauj patérétajam ne tikai zinat
pirkuma vértibu, bet ari salidzinat dazadas preces un pakalpojumus. Skaidra un
neparprotama informacija par preci dod labumu gan patérétajiem, gan uznémeéjiem.
Dodot patérétajiem iesp&ju salidzinat cenas, tiek veicinata godiga konkurence.

PTAC ir izstradajis §is vadlinijas (turpmak — vadlinijas), lai skaidrotu cenu
noradiSanas pamatprasibas un nodrosSinatu, ka pardevéji un pakalpojumu sniedzgji
(turpmak teksta katrs atseviski un abi kopa — tirgotaji) vai citas to varda vai uzdevuma
darbojosas personas, sniedzot patérétajiem informaciju par cenam, neparkaptu
negodigas komercprakses aizliegumu un ieverotu paterétaju tiesibas.

Vadlinijas izstradatas, nemot véra PTAC IidzSingjo uzraudzibas praksi, tirgt
konstatétas tendences, patérétaju stidzibas, ka arT normativo aktu prasibas, tai skaita
noteikumus, ko paredz Modernizacijas direktiva® un ar to grozita Cenu noradisanas
direktiva.?

Sis vadlinijas aizstaj PTAC 2015.gada 1.oktobra dokumentu Nr. 21 “Vadlinijas
precu un pakalpojumu cenu noradisanai, tostarp godigas komercprakses istenosand.

! Eiropas Parlamenta un Padomes 2019.gada 27.novembra Direktiva (ES) 2019/2161, ar ko groza
Padomes Direktivu 93/13/EEK un Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas 98/6/EK, 2005/29/EK un
2011/83/ES attieciba uz Savienibas pat€rétaju tiesibu aizsardzibas noteikumu labaku izpildi un
moderniz€Sanu.

2 Eiropas Parlamenta un Padomes 1998.gada 16.februara Direktiva 98/6/EK par patérétaju aizsardzibu,
noradot patérétajiem piedavato produktu cenas.



1. Normativie akti

Biitiskakie normativie akti, kuri nosaka prasibas cenu noradiSanai un cenas
informacijas izmantoSanai komercialaja sazina ar paterétajiem, ir:
- Patérétaju tiesibu aizsardzibas likums (turpmak — PTAL);
- Negodigas komercprakses aizlieguma likums (turpmak — NKAL);
- Ministru kabineta 1999.gada 18.maija noteikumi Nr.178 , Kartiba, kada
noradamas precu un pakalpojumu cenas” (turpmak — NOTEIKUMI).

PTAL nosaka galvenas prasibas attieciba uz paterétajiem sniedzamo
informaciju, t.sk. informaciju par cenu, paterétaju tiesibam, kuras izriet no neskaidriem
liguma noteikumiem un pat€rétaju prasijumiem neatbilstosu ligumu gadijuma, ka ar1
S$aja normativaja akta ir ieklautas paterétaju tiesibu jomas biitiskakas definicijas.

NKAL aizliedz patérétajiem adresét negodigu komercpraksi, t.sk.
komercpraksi, kura maldinosa, agresiva vai profesionalajai ripibai neatbilstosa veida
tieck izmantota cenas informacija. NKAL ir parnemtas prasibas, kuras Eiropas
Savienibas tiesibu sisttma nosaka Negodigas komercprakses direktiva.® Negodigas
komercprakses aizliegums ir attiecinams gan uz fiziskam, gan juridiskam personam,
kuras ir iesaistitas komercprakses IstenoSana attieciba uz paterétajiem, ka ari citam
personam, kuras rikojas vinu varda vai uzdevuma.

NOTEIKUMOS ieklautas paterétajiem adres€tu piedavajumu, cenu
pazeminasanas pazinojumu un cenu zimju prasibas. NOTEIKUMOS ieklautas tiesibu
normas ir skatamas kopa ar NKAL prasibam, vienlaikus paredzot arT formalas prasibas
attieciba uz cenu noradiSanu cenu zZImes un cita patérétajiem adres€taja tirgus sazina.
Ar NOTEIKUMIEM ir parpemtas Cenu noradisanas direktivas® un Modernizacijas
direktivas® normas.

Augstak minéto tiesibu aktu ieveroSanas uzraudzibu savas kompetences
ietvaros veic PTAC.

2.Prasibas komercialajai sazinai, kura ir izmantota cenas informacija
2.1.Visparéjas prasibas komercialajai sazinai, kura izmantota cenas informacija

No patérétaju ekonomisko intereSu viedokla preces un pakalpojuma, tostarp
digitala pakalpojuma vai digitala satura (turpmak teksta — pakalpojuma), cena ir viens
no bitiskakajiem un noteicoSajiem tirgus vides elementiem, kas ir nepiecieSams, lai
patérétajs pienemtu uz informaciju balstitu Iemumu atbilstosi savam vajadzibam.

Paterétajiem adresétajai informacijai par precu un pakalpojumu cenu, tai skaita
cenu zimes, cenrazos, reklama un cita komercialaja sazina, ir jaatbilst zemak
noraditajiem kriterijiem:

3 Eiropas Parlamenta un Padomes 2005.gada 11.maija direktivas 2005/29/EK, kas attiecas uz uznémgju
negodigu komercpraksi ieksgja tirgli attieciba pret patérétajiem un ar ko groza Padomes direktivu
84/450/EEK un Eiropas Parlamenta un Padomes direktivas 97/7/EK, 98/27/EK un 2002/65/EK un
Eiropas Parlamenta un Padomes regulu 2006/2004/EK (,,Negodigas komercprakses direktiva™).

4 Biropas Parlamenta un Padomes 1998.gada 16.februara Direktiva 98/6/EK par patérétaju aizsardzibu,
noradot patérétajiem piedavato produktu cenas.

5 Eiropas Parlamenta un Padomes 2019.gada 27.novembra Direktiva (ES) 2019/2161, ar ko groza
Padomes Direktivu 93/13/EEK un Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas 98/6/EK, 2005/29/EK un
2011/83/ES attieciba uz Savienibas pat€rétaju tiesibu aizsardzibas noteikumu labaku izpildi un
modernizésanu.



e cenas informacija ir patiesa un skaidri salasama;

e cena ir neparprotama (pie preces norddita gabalcena un noteiktas
meérvienibas cena atbilstosi normativajiem aktiem);

e cena ir viegli identific§jama, lai paterétajam biitu pilnigi skaidrs, uz kuru
preci un pakalpojumu ta attiecas.

Cenu noradém jabiit pietickami lielam, redzamam un salasamam (v&rt&jot no
vidusméra patérétaja uztveres viedokla). Saskana ar Veselibas ministrijas sniegto
viedokli par burtu lielumu drukatajos pazinojumos un reklamas, lai patérétaji varétu
izlasit un saprast pazinojumos sniegto informaciju, nepieptil€jot un nebojajot redzi,
drukatajos pazinojumos burtu augstums (t.1., burtu vai ciparu vertikalas linijas garums,
mm) nedriksteétu but mazaks par 1,5 —1,75 mm, savukart attalums starp burtu rindam
un attalums starp atseviskiem vardiem nedrikstetu biit mazaks par 2 mm. Cenu norada
rakstiski, iznemot gadijumu, kad patérétajs cenu var uzzinat cita vizuali uztverama
veida.

Cenu zimes vizualais noform&ums nedrikst trauct informacijas ieguvei par
konkréto preci vai pakalpojumu, piem&ram, japieveérS uzmaniba krasu salikumiem,
burtu lielumiem, burti nedrikst bat sapladusi u.tml.

Patérétajiem adresétaja komercialaja sazina nedrikst sniegt maldinosu
informaciju par preces un pakalpojuma patieso cenu, tai skaita piedavatas atlaides
apmeru.

Negodiga prakse - tirgotajs paaugstina preces vai pakalpojuma cenu uz isu periodu
pirms atlaides pieméroSanas un péc tam atlaidi aprékina no s5is paaugstinatas cenas.

AKCLJA
30€ 40¢€ m(35 €
R b b

Tirgotajam jasp€) pieradit uzraudzibas iestadei, ka atlaide ir patiesa attieciba
pret tirgotaja piedavato pamata cenu.

Negodiga prakse - tirgotdjs reklama ietver saukli ,,zemdkas cenas garantija”, bet
nespéj pieradit, ka ta piedavatd cena ir zemaka tirgii piedavata cena.
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Ja paterétajiem tiek piedavati personalizéti cenas piedavajumi (parasti -
distances tirdznieciba) - konkrétam paterétajam adreseti cenas piedavajumi, balstoties
uz individualiem apstakliem (piem&ram, saistiba ar paterétaja iepriekseju izveli vai cita
veida ekonomisko uzvedibu, tirgotajam sekojot lidzi paterétaja pirkumu interesei vai
pirkumiem, veicot paterétaja ka pirc€ja profiléSanu), maldinoSu komercpraksi varétu
saskattt, piem&ram, $ados gadijumos:

- personalizétaja piedavajuma tiek noradits, ka piedavata cena ir “labaka
cena” vai “IpaSa cena”, bet pargjiem paterétajiem tiek piedavata tada pati
vai izdevigaka cena;

- uzaicinagjuma veikt pirkumu tiek noradita zemaka cena, bet
pasiitiSanas/pirkuma veikSanas procesa ta tiek palielinata;

- tiek nokluséta informacija, ka piedavata cena ir personalizéta.®

2.1.1. Pateretaju tiesibas tikt informétiem par galigo cenu

Paterétajiem adres€taja piedavajuma, tostarp reklama, kura tiek noradita cena,
tai ir jabiit galigajai cenai, ieskaitot nodoklus un nodevas. Galiga cena ietver visas
nepiecieSamas izmaksas un papildu maksajumus, no kuriem paterétajs nevar atteikties.
Atseviska norade par to, ka cena ir ieklauti nodokli un citi obligatie maksajumi, nav
obligati nepiecieSama.

Depozita maksu preces cenas zZimé depozita iepakojuma pardevéjs norada

atseviski.’
Negodiga prakse - tirgotaja timeklvietné tiek piedavats grupas celojums uz Samsalu
par kopéjo cenu— 60 EUR. Celojuma pirksanas procesa tiek pievienots obligats papildu
maksajums, bez kura pakalpojuma sanemsana nav iespéjama. Proti, vél ir jaiegaddjas
pramja bilete uz/no Samsalas par 15 EUR.

& Organisation for Economic Co-operation and Development; Personalised Pricing in the Digital Era;
36.-37.Ipp.; pieejams https://one.oecd.org/document/DAF/COMP(2018)13/en/pdf
" lepakojuma likuma 18.5 pants



https://one.oecd.org/document/DAF/COMP(2018)13/en/pdf
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Interneta vide, adresgjot paterétajiem cenas piedavajumus, jabit skaidri
noraditam, vai cena ietver piegades izmaksas. Piem@&ram, par atbilstoSu biitu uzskatams,
ja interneta veikala noteikumos ir norade, ka cena nav ietvertas piegades izmaksas.

Ja preces vai pakalpojuma 1pasibu dél cenu nav iesp&jams aprékinat ieprieks,
patérétajam adres€taja piedavajuma ir janorada cenas aprékinasanas veids, ka arT citi
izdevumi, ja tadi ir. Ja aprékinaSanas veids ir sarezgits vai veicams tikai pé&c
pakalpojuma sniegSanas (atkarigs no konkréta darba specifikas, ko var novertet tikai
darba procesa), tirgotdjam ir janodroSina sazina, lai pat€rétajs var€tu noskaidrot
detaliz€tu informaciju par cenu un tas aprékinasanu.

Cenai ir jabiit ieklautai un viegli saskatamai noslégtaja rakstveida Iiguma.

Papildus informaciju par galigas cenas noradiSanu atsevisSkas jomas (distances
tirdznieciba un elektronisko sakaru pakalpojumu joma) skatit PTAC timeklvietnes
sadala “Darbibas jomas” — “Komersantiem” — “Vadlinijas komersantiem” —
“Vadlinijas godigas komecprakses TstenoSanai distances tirdzniecibas joma”,
“Vadlinijas godigas komercprakses 1istenoSanai elektronisko sakaru joma” un
“Vadlinijas taisniga elektronisko sakaru pakalpojumu liguma sastadisana”.

Par negodigu komercpraksi uzskatama tada darbiba, kuras ietvaros patérétajiem
tiek piedavata prece vai pakalpojums par noteiktu cenu, bet §1 cena pasttijuma
veikSanas gaita vai péc liguma noslégSanas tiek palielinata, vai ar1 par attiecigo cenu
netiek piegadata, pieméram, konkrétajam patérétajam piedavajot preci par augstaku
cenu.®

8 NKAL 11.panta 5. un 6.punkts



2.1.2. Geoblokesanas parkapumi

Geoblok&sana ir tirgotaja riciba, kuras ietvaros attieciba uz paterétajiem tiek
istenota nevienlidziga attiecksme vai raditi citi ierobezojumi piekluvei precém vai
pakalpojumiem, nemot veéra paterétaja valstspiederibu vai dzivesvietu.

Kops$ 2018.gada 3.decembra ir speka Geografiskas blok&sanas regula®, kas
aizliedz tieSsaistes tirgotajiem diskriminét paterétajus, tostarp piedavat atskirigus cenu
piedavajumus Eiropas Savienibas pat€rétajiem, pamatojoties uz vinu valstspiederibu,
dzivesvietu vai uznémuma registracijas vietu. Tadgjadi Eiropas Savienibas ieksgja tirgli
visiem paterétajiem ir tiesibas sanemt lidzvertigus cenu piedavajumus.

Negodiga prakse - Latvija registréts tirgotajs internetveikala piedava
pardosanai puteklu siicejus. Latvijas patérétajiem konkréta raZotaja attieciga modela
puteklu siicejs tiek piedavats par 300 EUR, bet patéréetajiem, kuri internetveikala
norada savu dzives vietas adresi Lietuva, sis pats piedavajums maksa 350 EUR.

Latvija registreta komersanta

INTERNETVEIKALS

0 Dzives vieta:
JLATVIA

~ JLIETUVA

Dzives vieta:
) LATVIJA
VLIETUVA

Negodiga prakse - Latvijas interneta veikala par pirkumu nav iespéjams norékindaties,
izmantojot interneta veikala noteikumos paredzéto kreditkarti, jo tas izdevéjs ir
Lietuvas kreditiestade.

———— Latvijas ———
O INTERNETVEIKALS
Kreditkarte izdota Kreditkarte izdota

JLATVUA | ) LATVUA §
LIETUVA | “LIETUvVA

% Eiropas Parlamenta un Padomes Regula (ES) 2018/302 (2018. gada 28. februaris), ar ko novers
nepamatotu geografisko blok&sanu un citus diskriminacijas veidus iek$&ja tirga klientu valstspiederibas,
dzivesvietas vai uznémeéjdarbibas veikSanas vietas dél un groza Regulas (EK) Nr. 2006/2004 un (ES)
2017/2394 un Direktivu 2009/22/EK.



Plasaka informacija un skaidrojums par prasibam, kas izriet no Geografiskas
blok&sanas regulas, ir pieejams Eiropas Komisijas trmeklvietng.°

2.1.3. Pazinojumi “Atlaides Iidz ...%?” vai “Cena no....”

Sniedzot pazinojumu par cenas samazinajumu un noradot maksimalo atlaides
lielumu (pieméram, “Atlaides lidz 80% ), janodroSina, ka vislielaka procentuala
atlaide ir vismaz 10% no attieciga precu klasta.

Piedavajuma noradot minimalo cenu (t.i., izmantojot pazipojumu “Cena
no...”), par zemako cenu jabut piedavatiem vismaz 10% no attieciga precu klasta.

Nemot vera apstakli, ka patérétajiem izdevigakie precu piedavajumi var tikt
izpirkti, tirgotajam jaspg pieradit, ka iepriek§ min&tie nosacijumi tika izpilditi
piedavajuma sakumposma.

2.1.4. Salidzinosa reklama

Salidzinosa reklama ir atlauta, ja ta nemaldina patérétajus.** Veidojot un sniedzot
precu un pakalpojumu salidzinoso reklamu, kura ir uzsverts cenas izdevigums, ir jaieveéro
sadas prasibas, kas ir skatamas kopsakara, nevis atrauti viena no otras:

e Salidzinatas preces un pakalpojumi ir savstarpgji aizstajami, proti, apmierina tas pasas
paterétaju vajadzibas, ir paredzeti vienam un tam pasam nolikam. Salidzinatas preces
un pakalpojumi ir sastava, kvalitates [imena un aizstajamibas zina lidzigas, bet tas var
nebit identiskas.

Atbilstoss salidzindjums — tiek salidzinata Holandes siera cena ar puscietd vai
cieta siera, kuram ir lidzigs tauku saturs un citas ipasibas, cenu

Neatbilstosi salidzindjumi.
O tiek salidzinata Holandes siera cena ar Parmesan tipa vai bri tipa siera cenu;
tiek salidzinats tieSsaistes video nomas abonésanas pakalpojums ar
pakalpojumu, kura ieklauta gan televizijas apraide, gan video nomas
abonésana;
- tiek salidzinatas tehnologiski nelidzvértigu mobilo viedtalrunu cenas

e Salidzinajums objektivi atspogulo precu vai pakalpojumu cenu limeni tirgi.

- Ja nozaré vai kada laika periodd raksturigas ilgstosas un regularas cenu
izmainas, cenu salidzindjums reklamésanas bridi var biit nepatiess.

e Salidzinajums ir korekts un taja netiek negodigi izmantota tirgus informacija:

- salidzinajums ir veicams attieciba pret sastdva, kvalitates Iimena un
aizstajamibas zina lidzigu precu vai pakalpojumu létakajiem konkurentu
piedavajumiem;

- netiek salidzinatas atlaizu kampanu vai lojalitates piedavajumu cenas ar
konkurentu piedavajumu parastajam cenam;

10 Jautajumi un atbildes par Geografiskas blokésanas regulu elektroniskas komercijas konteksta -
https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/news/geo-blocking-regulation-questions-and-answers

11 Skatit, pieméram, Eiropas Savienibas Tiesas 2010.gada 18.novembra spriedums lieta Nr.C-159/09 Lidl
SNC pret Vierzon Distribution SA; Eiropas Savienibas Tiesas 2017.gada 8.februara spriedums lieta
Nr.C-562/15 Carrefour Hypermarchés SAS pret ITM Alimentaire International SASU



https://digital-strategy.ec.europa.eu/en/news/geo-blocking-regulation-questions-and-answers
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- netiek veikts salidzinajums preu grozam, kur§ veidots ar mérki panakt péc
iespgjas zemaka savu precu cenu limena atspoguloSanu, nepemot véra
konkurentu produktu aizstajamibu, aizstajamo produktu cenas un kvalitati;

- jatiek salidzinatas precu gabalcenas (vienibas cena), salidzinajums ir veicams
attieciba pret konkurentu precém, kuram ir tads pats tilpums vai masa;

- salidzinot precu grozus, cenas salidzinajums precém var tikt veikts attieciba
pret konkurentu precém, kuram ir atSkiriga masa vai tilpums, ja salidzinato
precu iepakojumu izmeri nav butiski atskirigi, un nodroSinot, ka tiek
salidzinatas cenas par vienadu masu vai tilpumu. Piemeram, nedrikst salidzinat
0,5 | iepakojuma piena pakas cenu ar 2 litru iepakojuma cenu, bet var
salidzinat 180 g sviesta pakas cenu ar 200 g sviesta pakas cenu, to attiecigi
parrékinot péc vienadas masas.

e SalidzinoSaja reklama skaidri un uzskatami sniegta biitiskaka informacija, kas
nepiecieSama paterétajiem, lai izvertetu salidzinajuma apstaklus, piemeram:

- informdcija par laika posmu, kurd veikts salidzinajums;
- informdcija par tirdzniecibas vietam, kurdas veikts salidzinajums.

2.2. Pazinojumi par cenas samazinajumu

Organizgjot cenu samazinaSanu - atlaizu kampanas un precu izpardoSanas,

ievérojami $adi principi:

pazinojumi par cenas samazinajumu ir patiesi, skaidri saprotami un nav
maldinosi, ka arT ir skaidri saprotams piedavajums (cenas atlaide, pazeminatas
cenas kampana, precu izpardosana u.tml.),

ir jabiit skaidrai informacijai par cenu pirms un péc atlaides piemé&roSanas;

ir noradits piedavajuma par cenas samazinajumu spéka esamibas termin$ (no
kura datuma lidz kuram datumam piedavajums ir spéka), iznemot pastavigiem
piedavajumiem noteiktam (ierobeZotam) patérétaju kategorijam vai
atkartotiem, regulariem un ilgstoSiem piedavajumiem,;

ir skaidri saprotama piedavajuma par cenas samazinajumu darbibas vieta un
adresatu loks (ja adreséta ierobezotam personu lokam);

iespgjams identificet tirgotaju, ja tas nav skaidrs no pazinojuma konteksta/ ta
izvietoSanas vietas.

Visparinati piedavajuma par cenas samazinajumu ieveérojami $adi principi:

1) cenas samazinajuma spéka esamibas terminam nevajadz&tu bt ilgakam par
vienu ménesi;

2) piedavajumi par cenas samazinajumu netiek parak biezi organizéti - laika
posmam starp piedavajumiem par cenas samazinajumu jabut pietiekami
ilgam, lai nemaldinatu patérétajus par piedavajuma izdevigumu; precém,
kuras atri bojajas un kuram driz beigsies deriguma termins§, piedavajumi par
cenas samazinajumu var tikt organizeti biezak;

3) piedavajuma par cenas samazinajumu termina pagarinasana nav pielaujama,
iznemot izpardoSanu (par precu izpardoSanu vairak skatit So vadliniju
2.2.4.punkta).
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2.2.1. Sakotngja un atlaides cena precem

Pazinojumus par cenas samazinajumu iedala visparigos pazinojumos un
skaitliskos pazinojumos.

Piemeri visparigam pazinojumam

- Veikald X izdevigas cenas
- Zemas cenas sezonas precém
- lepazisanas cena

Piemeri skaitliskiem pazinojumiem:

- 20% atlaide
- preces cena 10 EUR tikai Sodien, vakar 20 EUR

Skaitliskos pazinojumos ir janorada informacija par sakotngjo cenu un atlaides
cenu (cena p&c pazeminasanas).

Preces sakotngja cena ir viszemaka cena, ko tirgotajs piedavajis vai reklamgjis
ikvienam patérétajiem 30 dienu laika pirms konkréta piedavajuma par cenas
samazinajumu'?. Tai skaitd par sakotn&ju cenu uzskatama preces cena, kas piedavata
vai reklaméta iepriek$€jo 30 dienu laika, organizgjot citas akcijas, izpardoSanas un citus
pardosanas veicinasanas piedavajumus.

Atlaides procentos aprékinamas no sakotn&jas cenas, skaidri un uzskatami
noradot sakotn&jo un atlaides cenu.

AKCLJA
it .

@ ceseccs @

Pat, ja ieprieks€jo 30 dienu laika organiz&ta zemakas cenas akcija tikai uz vienu
dienu, atlaides aprékinasana ka sakotngja cena izmantojama §1 zemaka cena.

70 €

12 NOTEIKUMU 14. punkts
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AKCLJA-20%
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' » 20%no 80€

Prasibas par sakotngjas un atlaides cenas noradiSanu attiecas ar1 uz gadijumiem,
kad piedavajuma par cenas samazinajumu ietvaros visiem klientiem, tai skaita ari
lojalitates programmas dalibniekiem, tiek piedavati “vauderi” vai atlaizu kuponi.™®
Atbilstosa prakse - izsludinats piedavajums par cenas samazinajumu: ‘lepéerkoties
internetveikala “Déli” no 1. — 4.aprilim un izmantojot kodu “Ziema” (vai uzradot
atlaizu kuponu “Ziema”) firmas “Snow” razotajam snovborda délim akcijas cena 130
EUR?”. Viszemaka cena, kas piedavata ikvienam patérétajam pédejo 30 dienu laika
pirms akcijas rikosanas, ir 145 EUR. Ka sakotnéja cena janorada 145 EUR , bet

atlaides cena 130 EUR.

s I cors  CEEE
MARTS 145¢
@ (N NN N N N ] o000 @

5) cececes V)
g e N

13 Ministru kabineta 2021.gada 14.decembra noteikumu Nr.807 “Grozijumi Ministru kabineta 1999. gada
18.maija noteikumos Nr.178 “Kartiba, kada noradamas precu un pakalpojumu cenas™ sakotngjas
ietekmes novert€juma zinojums (anotacija) (turpmak atsauces — NOTEIKUMU grozijumu Anotacija)

5.1p; pieejams: https://likumi.lv/ta/id/328529-grozijumi-ministru-kabineta-1999-gada-18-maija-
noteikumos-nr-178-kartiba-kada-noradamas-precu-un-pakalpojumu-cenas
un

Guidance on the interpretation and application of Article 6a of Directive 98/6/EC of the European
Parliament and of the Council on consumer protection in the indication of the prices of products offered
to consumers (turpmak atsaucés — Guidance on PID (Price Indication Directive) section 2.3. “Loyalty
programmes and personalised price reductions”; pieejamas: https://eur-lex.europa.eu/legal-
content/EN/TXT/?2uri=CELEX:52021XC1229(06)



https://likumi.lv/ta/id/328529-grozijumi-ministru-kabineta-1999-gada-18-maija-noteikumos-nr-178-kartiba-kada-noradamas-precu-un-pakalpojumu-cenas-
https://likumi.lv/ta/id/328529-grozijumi-ministru-kabineta-1999-gada-18-maija-noteikumos-nr-178-kartiba-kada-noradamas-precu-un-pakalpojumu-cenas-
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52021XC1229(06)
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/?uri=CELEX:52021XC1229(06)
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Prasibas par informacijas par sakotn&jo un atlaides cenu noradiSanu neattiecas,
piem&ram, uz:

v’ apjoma jeb vairuma pirkuma cenas piedavajumiem, ka ari dazadu precu
komplektiem, pieméram:

o mineraliidens iepakojums (6 pudeles) katra maksa 0,80 EUR, bet, pérkot
atseviski, viena 1 | mineraliidens pudele maksa 1 EUR;

o komplektu, kurd ietilpst matu Sampiins, balzams un putas, cena ir 10
EUR, bet katra no sim precém atseviski maksa 4 EUR;
v’ ar pirkuma izdariSanu saistitajiem piedavajumiem, kuros ieprieks, pirms
pirkuma izdariSanas nav iesp€&jams identific€t konkrétas preces. Pieméram, no
8. — 13.martam pirkumu grozam, kas parsniedz 100 EUR, 5% atlaide,

v/ pastavigiem un ilgsto$iem piedavajumiem par preu cenas samazinajumu, kas
adres@ti tikai atseviskai tirgus auditorijai. Pieméram, 10% atlaide pensionariem
lidz plkst. 12:00 katru dienu.

Prasibas par sakotn€jas cenas un atlaides cenas noradiSanu ir skatamas vienas
konkréetas tirdzniecibas vietas ietvaros, ja vien paterétajam adres€tais pazinojums par
cenas samazinajumu nenorada uz to, ka konkré&tais piedavajums ir attiecinams uz visam
vai vairakam tirgotaja tirdzniecibas vietam. Tadgjadi, ja viens un tas pats tirgotajs
pardod preces dazados klatienes vai tieSsaistes veikalos, ka sakotngja cena janorada
cena, kas tiek pieme&rota attiecigaja veikala vai tirdzniecibas vieta/vietng, uz kuru
attiecinams  pazinojums par cenas samazinagjumu, nevis jebkura cita
veikala/tirdzniecibas vieta.!*

Situacijas, kuras piedavati skaitliski, bet nekonkretizeti, visparinati piedavajumi
par cenas samazinajumu (pieméram 20% atlaides visam precém, 20% atlaides precu
grupail, visas vasaras sezonas preces par pus cenu u.tml.):

- precu cenu zZimes var nemainit, ja cenu Zimé& noradita cena ir zemaka 30
dienu laika;

- atlaides cenu var nenoradit

- informacija par procentualo atlaides apméru ir skaidra un viegli
izmantojama matematiskai atlaides cenas aprékinasanai.®

.15
)

Piedavajumos par cenas samazinajumu janem véra, ka reklamétajai atlaidei ir
jabut patiesai, proti, piemérotai no sakotngjas cenas (zemakas cenas pedéjo 30 dienu
laika).

2.2.2. Sakotnéja cena ,,jaunam” precém

Jaunu precu (kas piedavata vai pardota tirdzniecibas vieta laika posma, kas 1saks
par 30 dienam) piedavajumu gadijuma sakotn€jas cenas noteikSanai paredzeto 30 dienu
vieta piem&rojams termins ne Tsaks ka 7 dienas.!’

Par jaunu preci ir uzskatamas ari tadas preces, kuram razotdjs mainijis
iepakojumu, masu, sastavu.®

¥ NOTEIKUMU grozijumu Anotacija 5.1p;

15 NOTEIKUMU 14.# punkts

1 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 3. — 4.lpp.
" NOTEIKUMU 14.2 punkts

18 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 7.1pp.



14

Pielaujams, ka par jaunu preci uzskatama tada prece, kura ilgstosi konkrétaja
tirdzniecibas vieta nav piedavata un pardota. Par ilgstoSu laika posmu vispariga
gadijuma uzskatams laika periods, kas ilgaks par vienu gadu.

Par jaunam prece€m nav uzskatamas sezonas preces, kas tiek tirgotas periodiski.

Par jaunam precém nav ar1 uzskatamas preces, kas tiek tirgotas viena un ta pasa
tirgotaja jaunatvérta veikala. Jauna veikala atverSanas gadijuma tirgotajs drikst
organiz€t tadus pasSus piedavajumus par cenas samazinajumu, kuri ir spéka citos
esosajos veikalos, atbilstoSi inform&jot paterétajus, pret kuras tirdzniecibas vietas
cenam ir piemerots cenas samazinajums.

2.2.3. Iznémumi sakotnéjas cenas noradisanai

Ja piedavajums par cenas samazinajumu attiecas uz precém, kuras atri bojajas
vai kuram driz beigsies deriguma termins, NOTEIKUMU prasibas attieciba uz
sakotn&jas cenas aprekinasanu un atspogulo$anu, nav piemérojamas.'® Sadas situacijas
tirgotajs sakotngjo cenu var nenoradit.?’ Sada gadijuma var izmantot ieprieksgjo preces
pamata cenu, lai paraditu piedavajuma izdevigumu.

Preces, kuras atri bojajas — par §1s kategorijas precém uzskatamas preces, kuru
deriguma termin$ neparsniedz 30 dienas. Pieméram, partika un dz€rieni ar 1su deriguma
terminu, ieskaitot tadus, kas jauzglaba ledusskapi (ka piens un gala), gatavi/pagatavoti
&dieni, tostarp svaigi saceptas smalkmaizites.?!

Preces, kuram driz beigsies deriguma termins — preces, kuru deriguma termins
notec€s turpmako 30 dienu laika.

Par precém, kuras atri bojajas vai kuram driz beigsies deriguma termins, nav
uzskatamas, pieméram, sezonas preces, preces, kuras ir morali novecojusas, preces,
kuras ir planots iznemt no tirdzniecibas precu sortimenta izmainu d&] vai citiem
tirdzniecibas organiz€Sanas apstakliem.

Prakse iesp&jamas situacijas, kuras vienas preces dazadam partijam ir dazadi
deriguma termini, un lidz ar to dala no So preCu krajumiem var tikt pardoti,
nepiemérojot nosacijumus par sakotngjas cenas noradi§anu. Sadas situacijas precu
krajumi, kuriem driz beigsies deriguma termins, biitu noSkirami no tam pas$am precém,
kuram deriguma termins ir ilgaks. Veidojot piedavajumus par cenas samazinajumu un
nosakot sakotng&jo cenu precém, kuru deriguma termin$ ir ilgaks, sakotn€jas cenas
noteikSana nav janem véra ta precu cena, kura tika izmantota, lai izpardotu preces,
kuram driz beigsies deriguma terminS. Vienlaikus $ada situacija tirgotajam ir
janodrosina, lai jebkada veida komercialaja sazina patérétajam biitu saprotama atskiriba
starp Siem piedavajumiem.

Atbilstosa prakse - tirgotajs iztirgo kréma “Vasarina” partiju, kurai ir iss atlikusais
deriguma termins. Vienlaikus tirdzniecibas vietd tiek piedavats kréms “Vasarina”,
kura deriguma termins ir ilgs.

Kréems “Vasarina” ar iso deriguma terminu tiek novietots atseviska plaukta veikalda un
tam tiek piemérota pazeminata cena nolitka péc iespéjas atrak atbrivoties no Sis preces
krajumiem atlikusaja isaja deriguma termind. Rikojot atlaizu kampanu kréma
“Vasarina” partijam ar ilgo deriguma terminu, sakotnéjas cenas aprékindasanai krema
“Vasarina” partijas ar iso deriguma terminu cena netiek nemta vera.

¥ NOTEIKUMU 14.2 punkts
2 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 6.1pp.
2 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 6.1pp.
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Prasibas par sakotngjas cenas aprékinasanu un atspogulo$anu nav piemerojamas
arT situacija, ja prece, kas atri bojajas/kam tuvojas deriguma termins, vienlaikus ir art
jauna prece.?

2.2.4. Precu izpardoSana

IzpardoSana ir pasakums, kura mérkis ir veicinat pre€u krajumu iztirgoSanu
precu sezonalitates, veikala slégSanas, noteiktu precu vai precu grupu izslégSanas no
turpmakas precu tirdzniecibas vai lidzigu iemeslu dél.

IzpardoSanas piedavajuma priekSmetam — precu klastam — ir jabuit skaidri
noraditam, izsludinot izpardoSanu.

IzpardoSana un tas reklam@Sana nav pielaujama, ja attiecigais pardosSanas
veicinasanas pasakums péc butibas neatbilst izpardosanas nozimei.

Neatbilstosa prakse - izsludinata visu televizoru izpardosana ar 20% atlaidi, bet
tirgotajs turpina piegadat jaunas konkréto modelu partijas. Atbilstosa prakse biitu so
cenu samazinajuma piedavajumu dévet par akciju vai atlaidém.

1ZPARDOSANA 1T~~~
0 E;)o%€ P s

AKCIJA o

[oo) EMCHER it

600€ MARTS 750€
0000000 0000
0000000 0000000
0000000 A XN N NN
0000000 A XN N NN
000 A X NN

Izpardosanas ietvaros atlauts pieaugoss preces atlaides cenas samazinajums,
ieveérojot sakotngjas cenas prasibas. Proti, sakotng€ja cena ir zemaka 30 dienu laika, kas
pastav&jusi pirms izpardosanas, un ta nemainigi ir noradama katra atlaides cenas
pakapeniskaja pazinojuma.

22 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 7.1pp.
3 NOTEIKUMU 14.5 punkts un Guidance on PID (Price Indication Directive); section 4.3. “Progressive
price reductions”)
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MARTS MARTS MARTS

IZPI'\D0§ANA IZPARDOSANA

IzpardoSana ir organiz&ama ierobezota laika posma (proti, ir janordada
izpardosanas speka esamibas termins). Tomér, noradot konkrtus, objektivus un
pamatotus iemeslus, kas nodroSina izpardoSanas galvena mérka (péc iespéjas atraka
un pilnigaka precu krajumu iztirgosana) ieverosanu, sakotngji planotais izpardosanas
speka esamibas termins var tikt pagarinats.

2.2.5. Lojalitates piedavajumi
NOTEIKUMU prasibas par sakotngjas cenas noradiSanu neattiecas uz S$adiem
piedavajumiem par cenas samazinajumu lojalitates programmas dalibniekiem:
e uz lojalitates sistemas piedavajumiem, kuri ir pastavigi un regulari.
Pieméram, lojalitates programmas ietvaros tiek piedavatas atlaizu

kartes, kas patérétajam dod tiesibas uz cenu atlaidi visiem produktiem
vai noteiktiem produktiem

ar
KLIENTA *

KARTI
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e uz personaliz€tiem piedavajumiem par cenas samazinajumu lojalitates
programmas dalibnieka Ipasu dzives notikumu gadijumos, pieméram,
klienta dzim3anas vai varda diena®*

KLIENTA KARTES
IPASNIEKAM
dzimsanas diena

e Uz piedavajumiem, kuri ilgstosi noteiktas situacijas pastavigi piedava
atlaidi pre¢u pirkumiem.? Pieméram, kada konkr&ta nedglas diena katru
ned€lu vai katras brivdienas atlaide vai cits piedavajums par cenas
samazinajumu konkrétai precei vai preCu kategorijai, uzradot klienta
karti; vai arT atlaide visam precém lojalitates programmas dalibniekiem
vai konkrétam paterétaju grupam (pieméram senioriem).

NOTEIKUMU prasibas par sakotngjas un atlaides cenas noradiSanu (par
sakotnéjo cenu plasak skatit So vadliniju 2.2.1.punktu) lojalitates programmas ietvaros
ir piemérojamas uz ierobezota laika posma organizétiem piedavajumiem par cenas
samazinajumu (atlaizu kampanam un precu izpardoSanam).

Ja §ads piedavajums par cenas samazinajumu ir skaidri adreséts tikai tirgotaja
lojalitates programmas dalibniekiem, tad sakotngja cena ir 30 dienu zemaka cena, kas
piedavata lojalitates programmas dalibniekiem.

Atbilstosa prakse - preces viszemaka cena no 1. — 30.aprilim — 23 EUR, bet lojalitates
programmas dalibniekiem — 20 EUR. Tiek organizéts piedavajums par cenas
samazinajumu, reklama izmantojot pazinojumu: “Tikai lojalitdates programmas
daltbniekiem, uzradot klienta karti no 1. — 7.maijam atlaide — 50%, 20-EUR; 10".

24 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 4.Ipp. un Guidance on PID (Price Indication Directive); section
2.3. “Loyalty programmes and personalised price reductions”

5 NOTEIKUMU grozijumu Anotacijas 6.Ipp. un Guidance on PID (Price Indication Directive) section
1.1. “Meaning of price reduction announcement” and section 2.3. “Loyalty programmes and personalised
price reductions”
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APRILIS C MAUS

Ja piedavajums par cenas samazinajumu attiecas uz ikvienu pirc€ju, neatkarigi no ta,
vai pircgjs ir vai nav lojalitates programmas dalibnieks, tad sakotng&ja cena ir 30 dienu
zemaka cena, kas piedavata ikvienam pircgjam.

2.2.6. Piedavajumi par cenas samazinajumu pakalpojumiem

Piedavajumiem par cenas samazinajumu pakalpojumiem nav paredz&ta prasiba
par sakotngjas cenas (tas ir, ped&jo 30 dienu laika viszemakas cenas) noradisanu, bet ir
skaidri janorada atlaides cena un cena pirms atlaides piemérosanas.?

Atlaides cena ir cena p&c tas pazeminaSanas jeb pakalpojuma cena, kurai
piemérota atlaide.

Cena pirms atlaides pieméroSanas — pakalpojuma cena pirms paterétajiem
piedavatas atlaides jeb cenas pazeminaSanas.

26 NOTEIKUMU 20.! punkts
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3. Cenas informacijas atspoguloSana cenu zZimes

Lai paterétajs varetu brivi orientéties veikala piedavataja precu klasta un
saprastu, kuru preci pirkt, NOTEIKUMOS paredzg&ta cenu noradiSanas kartiba precém
un pakalpojumiem.

NOTEIKUMU 4. un 7.punkts nosaka, ka noradama pardosanas cena jeb
gabalcena un noteiktas mérvienibas cena, pastavot Sadiem cenu noradiSanas veidiem:

e UZ preces;

e Uz preces iepakojuma;

e cenu 7ime/cenradi;

e cita cenas informadcijas norade.

Gabalcena ir cena par vienu preces vienibu, nedalamu preces daudzumu vai
iepakojumu.

Noteiktas meérvienibas cena ir cena par vienu Kkilogramu, litru, metru,
kvadratmetru vai kubikmetru, vai citu preces daudzuma meérvienibu saskana ar
NOTEIKUMU prasibam.

Ja preces cena tiek noradita cenu zZimg, ta novietojama ta, lai taja noradito cenu
nevar sajaukt ar citas preces cenu, ka ar1 paterétajam neparprotama veida norada preci,
uz kuru cena attiecas (NOTEIKUMU 7.punkts).

Cenu noradém ir jabiit tadam, lai noverstu jebkurus parpratumus un
nodrosinatu, ka patérétajam nav nepiecieSams minét, uz kuru preci, kura cena attiecas.

IHldddd Mlldddd

Ja praktisku iemeslu d&l nav iesp&jams cenu noradit uz preces, tas iepakojuma
vai cenu zZim€ (piem€ram, maza izmé&ra precém vai gadijumos, kad vairakas preces
izvietotas viena precu groza vai uz vienas precu paletes), preces gabalcenu un noteiktas
meérvienibas cenu var noradit cenradi, uz speciala ekrana cenu noradiSanai vai cita
vizuali uztverama veida (NOTEIKUMU 8.punkts).

Ja pardosana tiek piedavati vienas precu grupas dazadi veidi, kur vairakam
precém noteiktas vienadas cenas (pieméram, s€klas, pérles, izSiiSanas piederumi u.c),
preces var biit sadalitas pa kategorijam, tas apzimgjot ar krasu kodiem, burtiem,
cipariem u.tml. Informativaja plakata vai cenradi tada gadijuma norada cenu katrai
kategorijai.
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Atbilstosais
krasas kods pie
preces atbilst
produkta cenai.
099EUR @
1,29EUR ©

1.49 EUR

‘ Tomatu SEKLAS H Kirbju SEKLAS HSauIespuI,(u SEKLAS

Ja uz preces etiketes ir noraditas vairakas cenas, kas paredz€tas dazadam
valstim, tad tirgotajam ir janodroSina, ka patérétajam ir skaidri noradita cena euro
Latvija, lai to nevarétu sajaukt ar paréjam cenam.

Ja tirgotaji piedava 1pasas cenas (piemé&ram, pastavigajiem klientiem, klientiem
ar klientu kartém, atlaizu kart€m, lojalitates programmas lietotajiem u.tml.), tad §Tm
cenam un informacijai par klientu grupu, uz ko ta attiecas, jabiit skaidri un viegli
uztverami noraditai cenu zimé, lai paterétajam ir neparprotama informacija, par kuru
cenu vin$ preci var iegadaties. Ipa§as cenas cenu zZimé var nenoradit gadijumos, kad
atseviskam klientu grupam regularas atlaides tiek paredzetas lojalitates programmu
ligumos.

Par labas prakses piemériem uzskatami gadijumi, ja piedavata 1pasa cena, kas
attiecas tikai uz konkréto pat€rétaju grupu vai noradito preces daudzumu, vizuali nav
piesaistosaka par noradito pamatcenu, ta tick noradita tada pasa vai mazaka izmé&ra un
tada pasa krasa ka pamatcena, lai pamatcena ir vizuali labi pamanama.

TELEVIZORS

290 EUR

Ar klienta karti
270 EUR

EAERATRRM I

Péerkot 3 gab.

katra 2,50 EU R

Ar klienta karti
2,70 EUR Pamatcena

T
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Precei, kurai tiek piedavata 1pasa cena (ar klienta karti, apjoma cena u.c.),
mérvienibas cena noradama pie visam cenu zim& noraditajam pozicijam, par kuru
patérétajam iesp&jams preci iegadaties.

Informacijai par apjoma cenu piem&roSanu cenu zimé& jabiit noraditai ta, lai
patérétajam biitu skaidrs, ka apjoma cena ir noradita par vienu preces vienibu, nevis par
vairakam kopa.

“Lieliskais piena kombinats” “Lieliskais piena kombinats” 1
piens “Lieliskais” 0.5 | piens “Lieliskais” 0.5 |
1,22 EUR 1,22 EUR

2,44 EUR/I 2,44 EUR/I
pérkot 3 gab. ar klienta karti
cena 1,10 EUR par gab. cena 1,12 EUR
| 2,20 EUR/l| 2,24 EUR/I

AR AR AR A

Ka un kad janorada mérvienibas cena?

Noteiktas m&rvienibas cenu norada tam precém, kas tiek pardotas atbilstosi to
tilpumam, masai, garumam vai virsmas laukumam, cenu attiecinot uz vienu tilpuma,
masas, garuma vai virsmas laukuma mérvienibu.

Ja prece tiek pardota daudzumos, kas ir daudz lielaki vai daudz mazaki par vienu
litru, metru, kilogramu vai kvadratmetru, par mérvienibu uzskata ari mérvienibas
daudzkartni vai tas dalu, nodroSinot patérétajam skaidri saprotamu informaciju par
mérvienibu, uz kuru cena ir attiecinata (NOTEIKUMU 6.punkts).

NOTEIKUMU 6.punkta paredzetaja kartiba mérvienibas cenu drikst noradit
tikai tadam precém, kuras tiek pardotas daudzumos, kas ir daudz lielaki vai daudz
mazaki par vienu litru, metru, kilogramu vai kvadratmetru, pieméram, gar§vielam
noteiktas mérvienibas cenu var noradit par 100 g, smarzam, zobu pastai, ziep€m — 100
ml, celtniecibas materialiem — 10 kg vai 100 kg. Turklat viena veida precém
tirdzniecibas vieta mérvienibas cena noradama vienada. Piem€ram, visam smarzam
veikala mérvienibas cenu norada par 100 ml.
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|

Varodnes|
smaids

Magiska
Rarqadize

50 mi

|
Smarzas “Afrodites smaids” Smarzas “Magiska paradize”
55,80 EUR 116 EUR
30ml 50 ml
186 EUR/100 ml 232 EUR/100 ml

Mervienibas cenu nedrikst attiecinat uz mervienibas daudzkartni vai ta dalu gadijumos,
kad prece parasti netiek pardota tuvu §im mervienibas daudzkartnim vai dalai:

e N
\ Atlantijas lasa fileja
/ ‘\

1 ,80 EUR/100 g
||I|I||||I|\I!I|\|\I|!I|I||\|I||I\I||!|I||I|I|||!I

Atlantijas lasa fileja L

18 EUR/kg
T /

Sados gadfjumos nav atbilsto§i NOTEIKUMU prasibam un informaciju var
uzskatit par maldinoSu, ja papildus mervienibas cenai, kas janorada atbilstosi
NOTEIKUMU prasibam (piem&ram, cena par kilogramu), tiek noradita arT cena par
citu daudzumu — mérvienibas daudzkartni vai dalu. Sados gadfjumos 100 g cena var
tikt uztverta ka gabalcena.

/
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) | Atlantijas laa fileja

1,80 EUR/100 g

18 EUR/kg

Ja partikas prece ir sagatavota mérce, marinade vai cita Skidruma, kura vieniga
funkcija ir vides radiSana, noteiktas meérvienibas cenu aprékina, gabalcenu dalot ar
preces sauso tirsvaru, nevis kop&jo masu (NOTEIKUMU 15.punkts).

/ ™
| Konservéta kukurdza |
Ve N Noteiktas mervienibas
\ cenas aprékinasana
[ 1 ’ 2 9 E U R | Q pret sauso tirsvaru
\\ 4,87 EUR/kg /" (1,29/0,265=4,87)

« (NEDINCTY MW

Gadijumos, kad par fiks€tu cenu iesp&jams iegadaties dazada svara vai tilpuma
preces vienibas, piem&ram, “pérc par 2 euro jebkurus divus Sokolades batoninus”, ja
piedavajuma ir batonini ar dazadu svaru no 50 gramiem lidz 75 gramiem, atbilstosi
NOTEIKUMU 12.6.apakSpunktam mé&rvienibas cenu var nenoradit.

Noteiktas m&rvienibas cenu var nenoradit mazas tirdzniecibas vietas, kuras nav
iespgjams nodroSinat noteiktas mervienibas cenas noradiSanu paterétajam viegli
identificgjama un skaidri salasama veida (NOTEIKUMU 12! .punkts). Mazas
tirdzniecibas vietas, kuras prece ir izvietota plauktos aiz tirgotaja, mérvienibas cenas
noradiSana nav lietderiga, jo vizuali ta ir griiti saskatama.

Mervienibas cenam jabut noraditam visas pasapkalpoSanas tirdzniecibas vietas
neatkarigi no veikala platibas.

Organizgjot piedavajumus par cenas samazinajumu prec€m, Visparigos
gadijumos cenu zimes ir noform&jamas atbilstosi zemak miné&tajiem piemériem (par
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iznémuma situdacijam, kad sakotnéjo vai atlaides cenu nav nepiecieSams noradit, skatit
So vadliniju 2.2.1. — 2.2.5.punktu).

Grimata [ Gramata

i 0

8 EUR Atlaide 20%
OEUR 8 EUR
~“10-EUR-
Piedavajums spéka no 1.-8. maijam Piedavajums spéka no 1.-8. maijam
TR LR [ARARERENE NIRRT
Kafijas pupinas Kafijas pupinas
Atlaide 50%

2 EUR/250¢g
8EURKkg ~ 2EUR/250¢9 8 EUR/kg

Piedavajums spéka no 1.-8. maijam Piedavajums spéka no 1.-8. maijam

Saskana ar Iepakojuma likuma 18° pantu depozita maksu preces cenas zime
tirgotajs norada atseviSki no preces cenas. Saskana ar 2020.gada 11.augusta Ministru
kabineta noteikumu Nr.519 ,,Depozita sistémas darbibas noteikumi” 7.punktu, depozita
maksa par depozita iepakojuma vienibu ir 0,10 EUR.

Gadijumos, kad preces cena nav noradita cenu zimg, bet ir noradita uz preces vai
ta iepakojuma (pieméram, nomarkéta) depozita maksu janorada cita saprotama veida,
pieméram, papildus nomark€jot preci vai izvietojot papildus norades/plakatus ar
informaciju patérétajiem.

Gazéts dzériens
0,51

0,79 EUR

Depozits 0,10 EUR 1,58 EUR/I

NEAWAERATRARC

Pakalpojumu cenradi janorada galiga pardoSanas cena vai abonéSanas cena
(t.1., cena, kadu patérétajam jamaksa par pakalpojumu), bet, ja pakalpojuma galiga cena
nav zinama/to nav iesp&jams ieprieks noradit, cenradi skaidri norada veidu, kada cena
tiek aprekinata. Paterétajs Sados gadijumos individuali jainformé par pakalpojuma
cenu un raksturojumu vai apméru, pirms ligums vai attiecigais piedavajums klist
saistoss.
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Baseina apmekléjums

10 EUR/st.
Individuala @5’

peldétapmaciba

20 EUR/st.

Pakalpojumiem, noradot veidu, ka tiek aprékinata cena, janem véra katra
pakalpojuma specifika un iespgjas precizi atspogulot aprékina metodiku.

Pakalpojumiem, kuri sastav no atseviskiem pakalpojumiem (sastavdalam) un
kurus iesp&jams individuali komplektet, janorada katra atseviska pakalpojuma cena.

" -

Bérnu
ballites organizésanas
CENRADIS

Pasakuma vaditajs 1,5h - 60 EUR
PiepGsamas atrakcijas noma 1,5h - 40 EUR
Glitera tetovéjumi 3 EUR (katram)
Sejinu apgleznosana 25 EUR (10 bérniem)
Fotografésana 25EUR

+2 EUR par bilzu ierakstisanu DVD diska
leligumu sagatavosana un nosatisana 7 EUR

Pakalpojumiem, kuri tiek piedavati noteikta komplektacija un to saturu nav
iespgjams mainit, janorada komplekta gala cena, un precizs pakalpojuma satura
izklasts.
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Kompleksais
tarisma

pakalpojums ~ ANTALIJA, TURCIJA
450 EUR/ vienai personai

Pakalpojuma ietilpst:

7 naktis izvélétaja 4* viesnica divvietiga numurina
Viesnica esosa SPA apmekléjums un pludmales dvieli
Avioreiss — Riga — Antalija - Riga

Transférs lidosta - viesnica - lidosta

Brokastis un vakarinas viesnica

Pakalpojumiem, kuru gala cena var atskirties atkariba no individuala
pasiitijuma, nemot vera parametrus vai krit€rijus, kurus nav iesp&jams standartizgt, ir
pielaujama ar1 cenu amplitiidas noteikSana.

Sados gadijumos patérétdgjam sniedz informaciju par kritérijiem, kas ietekmé
gala cenu (audums, modela sarezgitiba un citi kritériji), un pirms pakalpojuma
sanemsanas preciz€ galigo cenu.

& Sasanas pakalpojumu
CENAS

(atkarigas no auduma un modela
sarezgitibas vai citiem kritérijiem):

e Kleita no 40 - 70 EUR
* Mételis no 50 - 80 EUR
® Bikses no 30 - 50 EUR




