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Patérétaju tiesibu aizsardzibas centrs (turpmak — PTAC), pamatojoties uz Reklamas
likuma 13.panta pirmo dalu, izvertgja produkta ,,Joint protection” reklamu (turpmak —
Reklama), kura saskapa ar lieta esoSo informaciju tika izplatita zurnala ,,Maja”
2011.gada 10.-16.junija izdevuma un avizes ,,Mana Veseliba” 2011.gada aprila
izdevuma (turpmak — Reklama), un konstatgja tas neatbilstibu reklamu reglament&joso
normativo aktu prasibam. Reklamas devejs ir SIA ,Taula Riga” (turpmak -
Sabiedriba).

Iepazistoties ar Reklamas tekstu, PTAC ir konstatgjis talak teksta mingto.
Reklama ir ieklauti §adi apgalvojumi: datri un efektivi mazina locitavu sapes,
glikozamiba un hondroitina kombinacijas efektivitate pieradita kliniskajos pétijumos,
efektivaks par pretsapju lidzekliem, glikozamins veicina skrimsla regeneraciju,
pretsapju efekts, hondroitins (..) pretiekaisuma un pretsapju efekts, veicina sinoviala
Skidruma atjaunosanos. Reklama nav ieklauta informacija par §1 produkta klasifikaciju
ka partiku uztura bagatinataju kategorija.

Saskana ar Partikas un veterinara dienesta datu bazeé esoSo informaciju produkts
»Joint protection” ir uztura bagatinatajs.

Saskana ar Veselibas inspekcijas datu baze esoSo informaciju Sabiedriba uztura
bagatinatajam ,Joint protection” Iidz 30.08.2011. ir iesniegusi S$adas veseliguma
norades: Saglabasiet veselas un stipras locitavas. Veselam locitavam, kuras saskana ar
Eiropas Parlamenta un Padomes Regulas (EK) Nr. 1924/2006 (2006. gada 20.
decembris) par uzturvértibas un veseliguma noradem uz partikas produktiem (turpmak
— Regula) noteikumiem ir izmantojamas uztura bagatinataja reklama.

Ministru kabineta 20.09.2005. noteikumu Nr.725 ,,Noteikumi par obligatajam
nekaitiguma un mark&juma prasibam uztura bagatinatajiem un uztura bagatinataju
registracijas kartibu” (turpmak — Noteikumi) 4.punkts nosaka, ka uztura bagatinataji ir
partikas produkti parasta uztura papildinasanai. Tie ir koncentrétas uzturvielas
(vitamini un mineralvielas) vai citas vielas, kuram ir uzturvértiba vai fiziologiska
ietekme, atseviski vai kombindcijas, un tos izplata un realizé devas. Noteikumu
21.punkts nosaka, ka wuztura bagatindtdju (..) reklamda nedrikst izvietot vai lietot
norades vai atsauces par to, ka uztura bagatinatajs novers saslimSanu, arsté vai
izarste slimibas, vai atsauces uz Sadu iespeju un nedrikst ietvert jebkadas tieSas vai
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netieSas atsauces par to, ka lidzsvarots un daudzveidigs uzturs nespéj nodrosindt
pietiekamu uzturvielu daudzumu.

Reklamas likuma 1.pants nosaka, ka reklama ir ar saimniecisko vai
profesionalo darbibu saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai
pasakums, kura nolitks ir veicinat precu vai pakalpojumu (ari nekustama ipasuma,
tiesibu un saistibu) popularitdti vai pieprasijumu péc tiem.

Reklamas likuma 3.panta pirma dala nosaka, ka reklamai jabut likumigai,
patiesai un objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama
nedrikst mazindat sabiedribas uzticesanos reklamai, un tai jdatbilst godigas
konkurences principiem. Reklamas likuma 10.panta pirma dala nosaka, ka reklamas
devéjs ir persona, kura nolukda giut komercialu vai citadu labumu pati izgatavo un
izplata reklamu vai kuras uzdevuma un interesés cita persona izgatavo un izplata
reklamu. Sabiedriba ir reklamas dev€js Reklamas likuma 10.panta pirmas dalas
izpratn€. Reklamas likuma 10.panta otra dala nosaka, ka reklamas devéjs ir atbildigs
par reklamas saturu.

PTAC ieskata, izmantojot Reklama ieprieks teksta minétos apgalvojumus,
Sabiedriba nav ieverojusi Noteikumu 21.punkta prasibu, ka arT Regulas noteikumus, jo
apgalvojumi, un ipasi apgalvojums — efektivaks par pretsapju lidzekliem — un tam
satura analogie apgalvojumi — pretsapju efekts un pretiekaisuma un pretsapju efekts —
neparprotami norada uz produkta arstnieciskam ipasibam, un Reklama ieklautie
apgalvojumi neatbilst Veselibas inspekcija iesniegtajam veseliguma noradém.
Tadgjadi ir secinams, ka Sabiedriba nav ievérojusi Reklamas likuma 3.panta noteikto
reklamas likumiguma prasibu.

Atbildot uz PTAC 01.07.2011. véstuli Nr. 21-06/3950-P-49, Sabiedriba
12.07.2011. véstulg atzist, ka produkta ,,Joint protection” registracijas statuss nelauj
Reklama izmantot datus, kas var€tu tikt uztverti ka maldinosi, un norada, ka ir gatava
Reklamu atsaukt. Nemot véra minéto un saskana ar Reklamas likuma 15.panta tresas
dalas 2.punktu, izveért§jot Reklamas raksturu un bitibu, izplatiSanas apjomu un
iesp&jamo negativo ietekmi, PTAC 20.07.2011. véstulé Nr.21-06/4332-P-49 ierosinaja
Sabiedribai lidz 05.08.2011. rakstveida apnemties turpmak neieklaut min&tos
apgalvojumus reklamas, ka ar7 ievietot zurnala ,,Maja” un avizes ,,Mana Veseliba”
iespgjami tuvakajos izdevumos Reklamas atsaukumus, tajos attiecigi ieprieks
publicétajam noradot, ka tiek atsaukti Reklama sniegtie apgalvojumi ,,atri un efektivi
mazina locitavu sapes, glikozamiba un hondroitina kombindacijas efektivitate pieradita
kliniskajos pétijumos, efektivaks par pretsapju lidzekliem, glikozamins veicina skrimsla
regenerdciju, pretsapju efekts, pretiekaisuma un pretsapju efekts, veicina sinoviala
Skidruma atjaunosanos” un ,,Satur glikozaminu — iekaisuma noversanai un skrimsja
atjaunosanai”. Informacija par atsaukumu publicéSanas laiku Sabiedribai bija
jaiesniedz PTAC nekav€joties péc to nodoSanas publiceSanai. Sabiedribas rakstveida
apnemsanos PTAC nav sanémis, un par Reklamas atsaukuma sniegSanu PTAC riciba
nav informacijas.

Nemot véra, ka Reklama ieklautie apgalvojumi neparprotami norada uz
produkta arstnieciskam 1pasibam, un tad€jadi personas ar locitavu veselibas
trauc€jumiem, kas san€musSas Reklama ieklautos apgalvojumus, var palauties, ka
uztura bagatinatajs palidz€s noverst slimibas, ir butiski un lietderigi, nemot véra
Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 4.punkta noteikto, personas un sabiedribu
kopuma informét, ka tikai uztura bagatinataja ,,Joint protection” lietoSana, neveicot
arstéSanu, nevar noverst veselibas problémas, uzdodot Sabiedribai atsaukt Reklamu.
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Lai noverstu Reklama sniegtds, normativajiem aktiem neatbilsto$as informacijas
atkartotu izplatiSanu, ir lietderigi pienemt l€mumu saskapa ar Reklamas likuma
15.panta ceturtas dalas 3.punkta noteikto, t.i. — aizliegt turpmaku Reklamas
1zplatiSanu.

Nemot véra iepriek§ min€to, lai nodroSinatu patérétaju likumigo interesSu
ievéroSanu, PTAC, pamatojoties uz Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu, 10.panta
pirmo dalu, 13.panta pirmo dalu, 15.panta ceturtas dalas 3. un 4.punktu, 16.panta
pirmo un otro dalu, Administrativa procesa likuma 63.panta pirmas dalas 1.punktu,
66.pantu un 01.08. 2006. Ministru kabineta noteikumu Nr.632 , Patérétaju tiesibu
aizsardzibas centra nolikums” 6.4.apakSpunktu, nolem;j:

1. uzdot Sabiedribai atsaukt Reklamu, ievietojot atsaukumu zurnala ,,Maja” un
avizes ,,Mana Veseliba” iesp€jami tuvakajos izdevumos, tajos attiecigi ieprieks
public€tajam noradot, ka tiek atsaukti Reklama sniegtie apgalvojumi ,,atri un
efektivi mazina locitavu sapes, glikozamiba un hondroitina kombindcijas
efektivitate pieradita kliniskajos peétijumos, efektivaks par pretsapju lidzekliem,
glikozamins veicina skrimsla regeneraciju, pretsapju efekts, pretiekaisuma un
pretsapju efekts, veicina sinoviala Skidruma atjaunosanos” un ,Satur
glikozaminu — iekaisuma novérsanai un skrimsla atjaunosanai”.

2. aizliegt Reklamas izplatiSanu.

Saskana ar Reklamas likuma 17.panta pirmo dalu uzraudzibas iestades [émumu
var parstidz€t Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no dienas, kad lémums
stajies speka. Lemuma parstidzéSana neaptur ta darbibu.
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