IZRAKSTS

Latvijas Republikas Ekonomikas ministrija

Paterétaju tiesibu aizsardzibas centrs
K.Valdemara iela 157, Riga, LV — 1013 # talr. (+371) 67388624 # fakss (+371) 67388634 # e-pasts: ptac@ptac.gov.lv

LEMUMS
Riga

2010.gada 8.jilija Nr. E03-KREUD-37

Par tiesiska pienakuma un administrativa soda uzlik§anu

Par normativo aktu prasibam neatbilstosas reklamas izplatiSanu, par kuru
paredzets sods Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 166.”* panta
otraja dala

Paterétaju tiesibu aizsardzibas centra direktores vietniece Brigita Liepina,
piedaloties sabiedribas ar ierobezotu atbildibu "Plus Punkts”
juridiska adrese: E.Birznieka-Upisa iela 18, Riga, LV-1050
vienotas registracijas numurs: Nr. 40003302699
pilnvarotais parstavis

vards, uzvards: (...)

personas kods: (...)

un

pilnvarotais parstavis

vards, uzvards: (...)

personas kods: (...)

izskatija administrativa parkapuma lietu un konstatgja:

Paterétaju tiesibu aizsardzibas centrs (turpmak — PTAC), péc personas
iesnieguma sanemsanas, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta pirmo
dalu, ir izvertgjis SIA ,,Plus Punkts” (turpmak — Sabiedriba) izplatitas reklamas,
kura tiek reklameti tabakas izstradajumi ar nosaukumu ,,Partner” (skat. attelu
zemak) —



(turpmak — Reklamal) atbilstibu normativo aktu prasibam. Saskana ar
iesniedzgja noradito informaciju Reklamasl izplatiSana konstateta 2010.gada
17.februari Sabiedribas tirdzniecibas vieta — kioska Baznicas iela 14, Riga.
PTAC ir konstatgjis Reklamas izplatiSanu 2010.gada 2.marta Sabiedribas
tirdzniecibas vieta — kioska Skolas iela 7, Riga.

Vienlaikus PTAC ir konstatgjis, ka Sabiedribas tirdzniecibas vieta
Brivibas iela 194, Riga arl izplatita tabakas izstradajumu ar nosaukumu
,Partner” reklama (skat. att€lu zemak) —
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(turpmak — Reklama2). Reklamas2 izplatiSana konstatéta 2010.gada 4.marta.

2010.gada 4.marta PTAC nosiitija Sabiedribai véstuli Nr.21-07/1801-I-
28, kura pieprasija Sabiedribai lidz 2010.gada 16.martam sniegt informaciju
par attiecigas reklamas dev€ju.

2010.gada 16.marta PTAC sape@ma Sabiedribas 2010.gada 16.marta
vestuli Nr.1-3/82, kura Sabiedriba sniedz informaciju, ka konkréta reklama nav
reklama, bet gan faktiska produkta izvietojums konkréta produkta turétaja, kas
norada cenu par attieciga produkta vienibu un nesatur nekadu citu papildu
informaciju. Sabiedriba norada, ka konkréto produktu ir iegadajusies no SIA
,Qreis”, savukart faktiskos produktu turétajus Sabiedribai piegadaja SIA
,,Philip Morris Latvia”.

2010.gada 7.maija PTAC nositija Sabiedribai véstuli Nr.21-07/3635-1-
28, kura inform&ja Sabiedribu par lietvedibas uzsakSanu administrativa
parkapuma lieta, lietas izskatiSanas laiku, vietu, ka arT informgja Sabiedribu par
tas tiesibam izteikt viedokli administrativaja lieta. Vienlaikus PTAC pieprasija
Sabiedribai lidz 2010.gada 17.maijam iesniegt PTAC rakstisku informaciju:

1) par Reklamasl un Reklamas2 (turpmak — ar1 Reklamas) izplatiSanas
vietam, laikiem un apjomu, preciz€jot, vai Reklamas tiek izplatitas vél
Sobrid;

2) par personu, kura sniegusi izplatiSanai materialu (skat. att€lu zemak) —

(turpmak — Reklamu Materials);

3) par to, vai par Reklamu sniegSanu/izplatiSanu Sabiedribai ir noslegts
kads sadarbibas ligums ar noteiktu personu, apstiprinosa gadijuma,
iesniedzot attieciga liguma kopiju;

4) par to, vai un cik lielu samaksu par Reklamu sniegSanu/izplatiSanu
Sabiedriba ir sapémusi.

2010.gada 17.maija PTAC sanéma Sabiedribas 2010.gada 17.maija
vestuli Nr.132 (turpmak — Paskaidrojums), kura Sabiedriba sniedz PTAC
pieprasito informaciju, ka Reklamas tika izplatitas no 2010.gada 8.februara un
tiek izplatitas vel ar1 Sodien, izplatiSanas vietas ir noraditas minétas véstules
pielikuma (Reklamaltiek izplatita 95 Sabiedribas tirdzniecibas vietas Latvijas
teritorija, savukart Reklama2-53). Sabiedriba ar1 norada, ka Reklamu Materiala
piegadatajs ir SIA ,,Philip Morris Latvia”. Vienlaikus Sabiedriba paskaidro, ka
nav noslégts sadarbibas Iigums par Reklamu Materiala izplatiSanu, ka ar1 par ta
izplatiSanu Sabiedriba nesanem nekada veida samaksu.

Izmantojot tiesibas sniegt viedokli, Sabiedriba Paskaidrojuma norada, ka
saskana ar likuma ,Par tabakas izstradajumu realizacijas, reklamas un
lietoSanas ierobezoSanu” (turpmak — Tabakas Likums) l.pantd noteikto
aizliegtas reklamas esamibu var noteikt, vienigi novért§jot, vai attieciga



informacija veicina tabakas izstradajumu pirkSanu un pateérinu. Sabiedriba
norada, ka attiecigi Tabakas Likums tiesa veida neizslédz konkréta produkta
demonstréSanu vai izvietoSanu pardoSanas vietas. Vienlaikus Sabiedriba
Paskaidrojuma pauz viedokli, ka gadijuma, ja likumdevéjs butu velgjies
pasargat patérétaju no jebkadas informacijas par tabakas izstradajumiem, vai,
pieméram, informacijas par cenu atlaidém, Tabakas Likuma normas bitu
rakstitas specifiska veida, konkretiz€jot aizlieguma biititbu. Lidz ar to cenu
zimes un tabakas izstradajumu izvietosana kioskos ar mérki informét patérétaju
par izdevigaku cenu nevar tikt uzskatitas par tabakas izstradajumu reklamu.

Sabiedriba Paskaidrojuma norada, ka tas ieskata, galvenais tabakas
izstradajumu reklamas aizlieguma meérkis bija aptvert jaunos komunikacijas
veidus, kas likuma piepemSanas bridi likumdevéjam vai sabiedribai nebija
zinami, ko apliecina fakts, ka tradicionalie komunikacijas lidzekli (radio,
televizija, plakati, u.c.) Tabakas Likuma konkréti izcelti ka aizliegti reklamas
izplatiSanas veidi. Tapat Sabiedriba Paskaidrojuma ipasi uzsver, ka cenu zime
vienigi izcel konkréta tabakas izstradajuma iegades izdevigumu salidzinajuma
ar citiem tabakas izstradajumiem, Iidz ar to nav pamata uzskatit, ka tabakas
izstradajuma cenu zime varétu veicinat tabakas izstradajuma pat€rinu.
Vienlaikus Sabiedriba norada, ka attiecigais produkts nav izvietots kopa ar
kadu citu papildu informaciju, kuras izvietoSana biitu tieSi aizliegta
normativajos aktos. Attieciga produkta novietojums plaukta, ka art informacija
par cenu ir paredz€ta pieaugusam personam, uzsverot cenas izdevigumu un
piedavajot izveleties attiecigo produktu starp citiem tabakas izstradajumiem,
kuri ir pieejami konkrétaja tirdzniecibas vietad un kuriem ir atSkiriga cena.
Nemot véra minéto, Sabiedriba norada, ka cenu zimes un izstradajumu
novietojums nepilda abus tabakas izstradajumu reklamas definicijas kritérijus
(pirkSanas veicinaSana un pat€rina veicinasana), lidz ar to attiecigo produktu
izvietojums un cenu zimju pievienoSana nevar tikt atzita par reklamu.

Vienlaikus Sabiedriba Paskaidrojuma sniedz viedokli, ka produkta
izvietoSanai mazumtirdzniecibas vietas tiek lietoti produktu turétaji — piem.,
plaukts, dispensers, stends u.tml.. Sabiedriba norada, ka lidzigus produktu
izvietoSanas principus ta pieméro ar1 citu produktu izvietoSanai, ja attiecigais
razotajs vai izplatitajs ir nodro§inajis 1paSu turétaju. Sabiedriba paskaidro, ka
Saja gadijuma konkrétais ,,Partner” cigarillu turétajs ir kartona, un normativie
akti neparedz, ka butu atlauts lietot tikai metalu, plastmasas vai stikla turétajus.
Tas pats attiecas ar1 uz turétaju krasu. Cigarillu ,,Partner” gadijuma turétajs ir
dzeltena krasa, bet viss cigareSu plaukts ir sarkana. Konkrétaja gadijuma
Sabiedriba norada, ka apSauba, vai ir pamats dzeltenas krasas plauktu uzskatit
par aizliegtu reklamu, bet sarkanas krasas plauktu né. Sabiedriba norada, ka
saskana ar tas riciba esoSo informaciju nepastav normativais regulg&jums, kas
aizliegtu faktiska produkta izvietoSanu vai specifiska veida plauktu
izmantoSanu, ierobezotu produkta izvietoSanas reizu skaitu, lietot cenu zimes.
Papildus Sabiedriba Paskaidrojuma atsaucas uz 1999.gada 18.maija Ministru
kabineta noteikumu Nr.178 ,,Kartiba, kada noradamas precu un pakalpojumu
cenas” (turpmak — Noteikumi) 3.punktu, kas nosaka, ka cena noradama ta, lai
biitu neparprotama, viegli identificejama un skaidri salasama un lai



patérétajam bitu pilnigi skaidrs, uz kuru preci vai pakalpojumu ta attiecas.
Cenu norada rakstiski, iznemot gadijumu, kad patéretajs cenu var uzzindat
citada vizuali uztverama veida. 11dz ar to nav pamata uzskatit, ka cenu zimes
pievienoSana konkrétam produktam, uzskatama veida inform&jot patérétaju par
izdevigu cenu, biitu tabakas produktu reklamas normativo aktu parkapums, jo
cenu noradiSana nav aizliegta, bet gan paredz€ta saskana ar iepriekSmin&to
tiesibu normu.

Sabiedriba Paskaidrojuma atzimée, ka no patérétaja viedokla cenu zimes,
kas uzsver konkréta produkta iegades finansialo izdevigumu, ir butiskas, lai
patérétajs varétu piepemt informétu [émumu par konkréta produkta iegadi, jo
patéretajs ir tiesigs preci izveleties, nemot veéra ari visizdevigako cenu. Pretgja
gadijuma, ja $ada vizuali pamanama norade par atlaidi netiktu pievienota,
patérétajs nebiitu sp&jigs pamanit cenu izmainas. Sabiedriba paskaidro, ka sadu
pieméroto atlaizu att€loSana tiek plasSi lietota Latvijas mazumtirdzniecibas
veikalos, un nav pamata domat, ka atSkirigu cenu zimju pievienoSana t.s.
,»akcijas” produktiem no patérétaju puses tiktu uzskatita par attiecigo produktu
reklamu.

Savukart attieciba uz atseviski novietotajiem tabakas izstradajumiem,
Sabiedriba norada, ka attiecigais produkts ir atSkirigs no citiem tabakas
izstradajumiem, jo tas ir ,,Partner” cigarillas nevis cigaretes, nemot véra, ka tas
ir atskirigs produkts, lidz ar to patérétajiem ir jabut par to informé&tiem, tade]
konkrétais produkts tika novietots atSkirigi.

Nemot veéra minéto, Sabiedriba uzskata, ka konkrétas tas darbibas,
izmantojot IpaSus turétajus un cenu zimes, kas uzsver konkréta produkta cenu,
nevar tikt uzskatitas par tabakas izstradajumu reklamu un tadejadi
administrativas atbildibas piemeroSanai nav pamata.

Administrativa parkapuma lietas izskatiSanas laika 2010.gada 20.maija
Sabiedriba iesniedza PTAC iesniegumu, kura izteikts liigums atlikt
administrativas lietas izskatiSanu, pamatojot to ar nepiecieSamibu iesniegt
papildu pieradijumus, kas nepiecieSami lietas izskatiSanai p&c biitibas.

2010.gada 28.junija PTAC sanéma Sabiedribas 2010.gada 28.junija
vestuli Nr.1-3/165, kura Sabiedriba sniedz informaciju, ka Reklamu materiali
izplatiSanai un izvietoSanai tika sapemti no SIA ,Philip Morris Latvia”,
pielikuma pievienojot elektronisko saraksti ar SIA ,,Philip Morris Latvia”
parstavi.

2010.gada 29.jinija PTAC nosiitija Sabiedribai véstuli Nr.21-07/5098-1-
28, kura pazinoja par administrativa parkapuma lietas izskatiSanas laiku un
vietu.

Lietas izskatiSanas laika Sabiedribas parstavji pamatojas uz rakstveida
Paskaidrojuma sniegto viedokli, noradot, ka nepiekrit PTAC viedoklim, ka
cenu zime ir uzskatama par tabakas izstradajumu reklamu. Sabiedribas
parstavji sniedza viedokli, ka konkréto Reklamu materialus, ka arT Reklamul
un Reklamu?2 piegadaja SIA ,,Philip Morris Latvia”. Akcijas cenu — 5 pacinas
par Ls 3.50 ar1 ir noteicis razotajs SIA ,,Philip Morris Latvia”. Sabiedribas
parstavji uzsveéra, ka konkréto reklamu izvietoSana nav bijusi Sabiedribas



iniciativa un ta nav piedalijusies reklamu izstradasana. Sabiedribai ir noslégts
ilgtermina marketinga ligums ar SIA ,,Philip Morris Latvia”, kura ietvaros
noris Sabiedribas un SIA ,Philip Morris Latvia” sadarbiba. Sabiedribas
parstavji noradija, ka konkrétais produkts — cigarillas ,,Partner” ir jauns un
atSkirigs no citiem tabakas izstradajumiem — cigaret€tm — produkts un tapéc
novietojams atseviski. Sabiedribas parstavji paskaidroja, ka Sobrid Sabiedribas
tirdzniecibas vietas tiek izplatitas apmeéram 60% konkréto reklamu, ka ari
sniedza informaciju, ka par min€to reklamu izplatiSanu Sabiedriba nesanéma
atsevisku atlidzibu.

Izvertgjot lieta esoSos materialus, PTAC secina:

Reklamas likuma 1.panta ir noteikts, ka reklama ir ar saimniecisko vai
profesionalo darbibu saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai
pasakums, kura nolitks ir veicinat precu vai pakalpojumu (ari nekustama
ipasuma, tiesibu un saistibu) popularitati vai pieprasijumu péc tiem.

Nemot véra, ka konkrétaja gadijuma ir izplatitas tabakas izstradajumu
reklamas, PTAC nem véra Reklamas likuma 7.panta pirmo dalu, kas nosaka, ka
papildu prasibas reklamas joma var noteikt citos likumos.

Saskana ar Tabakas Likuma Il.panta 7.punktu, kas nosaka, ka tabakas
izstradajumu reklama — jebkurd veida izplatita informdcija, tai skaitd
komercials pazinojums (pieméram, iespieddarbi, plakati, uzlimes, reklamas
atteli uz sienam, radio un televizijas raidijumi, klipi, kinofilmas un
videofilmas), kuras mérkis ir tiesi vai netieSi veicinat tabakas izstraddajumu
pirksanu un patérinu, PTAC secina, ka konkrétie tabakas izstradajumu
izvietojumi Reklamasl un Reklamas2 veida ir atzistami par reklamu minéta
likuma izpratn€, jo ir uzskatami par informaciju, kuras meérkis ir veicinat
konkreta tabakas izstradajuma (ar nosaukumu ,,Partner”) pirkSanu un paterinu.

Attieciba uz Sabiedribas Paskaidrojuma sniegto viedokli, ka aizliegtas
reklamas esamibu var noteikt, novert§jot, vai attieciga informacija veicina
tabakas izstradajumu pirkSanu un paterigu, ka art attieciba uz to, ka produktu
cena ir noradita saskana ar Noteikumu 3.punktu, PTAC norada, ka informacijas
par tirdznieciba esoSajiem tabakas izstradajumiem pasniegSanas veidam ir jabut
vienotam/vienadam attieciba uz visiem mazumtirdzniecibas vieta esoSajiem
tabakas izstradajumiem, nekada veida neizcelot atseviSkus tabakas
izstradajumus par€jo vidi, tostarp neizvietojot tos visu (pargjo) tabakas
izstradajumu izvietojuma plauktam (piem&ram, dispenseram, dozatoram,
turétajam u.c.) papildus izveidotas sekcijas, uz paneliem, tirdzniecibas vietas
loga vai tml..

PTAC ieskata atseviSku tabakas izstradajumu izcelSanas pargjo vidi,
t.sk., izmantojot TpaSus produktu turétajus, ko raksturo attiecigs materials, krasa
utml., tostarp to izvietoSanas specialas papildu sekcijas, uz paneliem vai tml.
(atseviSki/atSkirigi no visu pargjo tabakas izstradajumu izvietojuma), noliks
neparprotami ir veicinat konkréta(-o) tabakas izstradajuma(-u) popularitati,
pieprasijumu un pirkSanu, un pateripu, un $ada darbiba (informacijas



sniegSana) ir uzskatama par tabakas izstradajuma(-u) reklamu, kas saskana ar
Tabakas Likumu nav atlauta. Ari konkrétaja gadijuma Sabiedribas tirdzniecibas
vietas konstatetais konkréto tabakas izstradajumu izvietojums norada uz
atseviSku tabakas izstradajumu izcelSanu pargjo vidi, ar mérki piesaistit
patérétaju uzmanibu un Iidz ar to veicinot konkr&to tabakas izstradajumu
pirkSanu un patérinu.

Vienlaikus PTAC paskaidro, ka Sabiedribas noraditie Noteikumi
visparigi nosaka kartibu, kada janorada preces cena, bet nereglamente
atseviSkus reklamas jautajumus, iznemot tos, kas saistiti ar preces gabalcenas
un mervienibas cenas noradiSanu, lidz ar to Sabiedribas arguments, atsaucoties
uz minétajiem noteikumiem nav pamatots, jo Reklamal un Reklama2 nesatur
informaciju tikai par preces cenu. Nemot véra minéto un saskana ar Sabiedribas
Paskaidrojuma sniegto viedokli, ka konkréta cenu zime (Reklamu Materials)
izcel konkréta tabakas izstradajuma iegades izdevigumu salidzinajuma ar
citiem tabakas izstradajumiem, tadgjadi ir konstat€§jama konkréto precu
tirdzniecibas veicinaSana.

Savukart attieciba uz Sabiedribas Paskaidrojuma sniegto argumentu, ka
Reklamal redzamais tabakas izstradajums ir cigarillas un tapéc tas tiek
izvietotas atseviSki no pargjiem tabakas izstradajumiem — cigareteém, PTAC
norada, ka saskana ar Tabakas Likuma 1.panta 6.punktd sniegto tabakas
izstradajumu definiciju, cigarillas tapat ka cigaretes ir tabakas izstradajums,
lidz ar to uz to ir attiecinamas tabakas izstradajumu reklamai izvirzamas
prasibas. PTAC secina, ka Sabiedribas sniegtais arguments nav pamatots, jo
Sads izvietojums (Reklamal) viennozimigi veicina tabakas izstradajumu
pirkSanu un paterinu.

Papildus attieciba uz Sabiedriba Paskaidrojuma pausto viedokli, ka
Tabakas Likuma ir konkréti noteikti reklamas veidi — radio, televizija, plakati,
u.c., kas likuma konkréti izcelti ka aizliegti reklamas izplatiSanas veidi, PTAC
paskaidro, ka Tabakas Likuma 1.panta 7.punkta noteiktas tabakas izstradajumu
reklamas definicija konkrétie reklamas veidi ir minéti ka pieméri, jo miné&taja
definicija ir noteikts, ka tabakas izstradajumu reklama ir jebkada veida izplatita
informacija, kuras merkis ir tie$i vai netieS$i veicinat tabakas izstradajumu
pirkSanu un paterinu. Vienlaicigi PTAC norada, ka dazadu marketinga
pasakumu veikSana, ka, pieméram, atlaizu noteikSana tabakas izstradajumiem
vai citu specialo piedavajumu izteikSana, ir uzskatama par tabakas izstradajumu
reklamu Tabakas Likuma izpratng, jo informacija, kas patérétajam par attiecigo
pasakumu tiks sniegta, tostarp cenu zZimés, neparprotami tiks sniegta ar mérki
veicinat attieciga tabakas izstradajuma pieprasijumu un patérinu. PTAC ieskata
nevienam produkta (arT uznémuma) marketinga pasakumam nav cita mérka, ka
vien veicinat ta atpazistamibu, popularitati un pieprasijumu péc ta.

Konkréto PTAC viedokli apliecina ari 2004.gada 25.februara
Administrativas apgabaltiesas spriedums lieta Nr.C30364603 143/AA 404-04/7
kura cita starpa minéts — ,Jebkuras reklamas mérkis ir veicinat konkreétas
preces vai pakalpojuma pirksanu un patéripnu.Reklamas likuma, kas dod
reklamas visplasakaja nozimé definiciju, noteikts, ka tas merkis ir veicinat
precu vai pakalpojumu popularitati vai pieprasijumu péc tiem. Apgabaltiesa



uzskata, ka popularitates un pieprasijuma sekas ir pirksana un patérins”.
Tapat Administrativa apgabaltiesa ir atzinusi, ka nav tiesiska pamata Tabakas
Likuma 1.panta 7.punkta minétas tabakas izstradajumu reklamas definicijas
tulkojumam Saura nozimé, bet gan ta ir tulkojama plasa nozime, jo taja
Hetvertais formul&jums “jebkura veida izplatita informdcija” liek secinat
likumdevéja mérki Sos veidus norobeZot (...). Apgabaltiesa uzskata, ka nav
nozimes tam, kur un ka izvietota konkréta veida reklama, ja tas mérkis ir
informét paterétaju. (...)" (skat., iepriek§ minéta tiesas sprieduma motivu dalas
11., 12.punktu).

Nemot vera, ka Reklamu izplatiSana konstatéta Sabiedribas tirdzniecibas
vietas, ka arT nemot véra Sabiedribas 2010.gada 16.marta veéstulé Nr. 1-3/82 un
2010.gada 28.junija vestule Nr.1-3/165 sniegto informaciju, ieverojot
Reklamas likuma 12.panta pirmo dalu, kas nosaka, ka reklamas izplatitajs ir
persona, kura pati izplata reklamu vai dod iespéju reklamu izplatit reklamas
devéjam, Sabiedriba ir uzskatama par Reklamu izplatitaju.

PTAC norada, ka saskana ar Tabakas Likuma 8.panta pirmas dalas
noteikumiem ,fabakas izstradajumu reklama ir atlauta tikai specialajos
izdevumos, kas paredzeti komersantiem, kuri nodarbojas ar tabakas
izstraddajumu tirdzniecibu, ka art izdevumos, kas izdoti un drukati valstis, kuras
nav Eiropas Savienibas dalibvalstis, un nav paredzéti Eiropas Savienibas
tirgum”. Ta ka konkrétas Reklamas ir izplatitas arpus tabakas izstradajumu
atlautajam izplatiSanas vietam, lidz ar to Reklamu izplatiSana ir aizliegta.

Reklamas likuma 3.panta pirma dala nosaka, ka reklamai jabiit
likumigai, patiesai un objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas
praksi. Reklama nedrikst mazinat sabiedribas uzticéSanos reklamai, un tai
Jjaatbilst godigas konkurences principiem.

Nemot véra, ka ir sniegtas neatlautas Reklamas, kas neatbilst Reklamas
likuma 3.panta pirmaja dala izvirzitajai likumiguma prasibai, secinams, ka ir
sniegtas normativajiem aktiem neatbilstoSas Reklamas. Normativajiem aktiem
neatbilstoSa reklama ir aizliegta.

Saskana ar Reklamas likuma 10.panta treSo dalu reklamas devéjs ir
tiesigs izgatavot, pasitit, izplatit vai nodot izplatiSanai reklamu, kas nav
pretrund ar So likumu un citiem normativajiem aktiem.

Reklamas likuma 12.panta ceturta dala nosaka, ka reklamas izplatitajam
ir aizliegts izplatit reklamu, par kuras izplatiSanas aizliegumu vips zina vai
vinam vajadzéja zinat.

Nemot véra iepriek§ minéto, Sabiedribai vajadzgja zinat par aizliegumu
izplatit normativajiem aktiem neatbilstoSas Reklamas.

Reklamas likuma 14.panta tresa dala nosaka — ja uzraudzibas iestdde,
izvertejot reklamu, konstate, ka reklama neatbilst normativo aktu prasibam, ta
pienem vismaz vienu no Sa likuma 15.panta ceturtaja dala minétajiem
lemumiem. Par pienemto lemumu Uzraudzibas iestade rakstveidd informé
procesa dalibniekus.

Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala paredzets - ja rekladma neatbilst
normativo aktu prasibam, Uzraudzibas iestade ir tiesiga pienemt vienu vai



vairakus lemumus, ar kuriem: 1) uzdod reklamas devejam sniegt reklama,
precu markéjuma vai citada veida papildu informadciju, kas ir bitiska no
personu aizsardzibas vai saimnieciskas darbibas veiceju, vai profesionalas
darbibas veicéju likumigo tiesibu viedokla;2) pieprasa izsléegt no reklamas
atseviskus elementus (informdciju, vizualos attélus, skanu vai citus specialos
efektus), 3)aizliedz izplatit reklamu, 4)pieprasa atsaukt reklamu,5) pieméro
administrativo sodu likuma noteiktaja kartiba; 6)uzdod reklamas devejam vai
reklamas izplatitajam izbeigt parkapumu un nosaka terminu parkapuma
izbeigsSanai.

Izvertgjot lietderibas apsveérumus, proti, to, ar kada veida 1€mumu
konkré&taja situacija tiktu panakta vispargja augsta l[imena paterétaju tiesibu
aizsardziba ne tikai Sobrid, bet arT nakotné, PTAC uzskata, ka Sabiedribai nav
lietderigi uzlikt Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 1.,2. un 4. un 6.punkta
noteiktos tiesiskos pienakumus, bet gan, nemot véra, ka Sabiedriba nav pilniba
partraukusi Reklamu izplatiSanu, pamatojoties uz Reklamas likuma 15.panta
ceturtas dalas 3.punktu, ir lietderigi aizliegt Sabiedribai izplatit Reklamas, ka
arl, nemot veéra to, ka Reklamu iesp€jama negativa ietekme jau ir
neatgriezeniski notikusi, un to, ka saskapa ar Latvijas Administrativo
parkapumu kodeksa (turpmak — LAPK) 9.panta pirmo dalu Sabiedriba ir
izdarfjusi administrativo parkapumu, PTAC secina, ka Sabiedribai saskana ar
Reklamas likuma 15.panta ceturtds dalas S.punktu biitu piemerojams
ietekm@Sanas lidzeklis par administrativo parkapumu — administrativais sods.

Atbilstosi Reklamas likuma 2.panta otrajai dalai viens no Reklamas
likuma meérkiem ir aizsargat personu, ka ari visas sabiedribas intereses
reklamas joma. Tadgjadi, sniedzot reklamu, reklamas devéjam janodroSina, lai
personas un kopuma visas sabiedribas intereses netiktu aizskartas un personas
sanemtu normativajiem aktiem atbilstoSas reklamas.

Saskana ar LAPK 32.panta otras dalas noteikumiem, uzliekot sodu, nem
vera izdaritad parkapuma raksturu, parkap€ja personibu, vina vainas pakapi,
mantisko stavokli, atbildibu mikstinoSos un pastiprinoSos apstaklus. Iestade
parkap€ju ir tiesiga atbrivot no administrativas atbildibas saskana ar LAPK
21.panta pirmas dalas noteikumiem tikai tada gadijuma, ja izdaritais parkapums
ir maznozimigs. Konkrétaja gadijuma no lietas materialiem izriet, ka
Sabiedriba ir veikusi normativajiem aktiem neatbilstosu (aizliegtu) tabakas
izstradajumu Reklamu izplatiSanu, Iidz ar to tas nav uzskatams par
maznozimigu parkapumu.

LAPK 32.panta pirma dala nosaka, ka sodu par administrativo
parkapumu uzliek ietvaros, ko nosaka normativais akts, kura paredzéta
atbildiba par izdarito parkapumu, stingra saskana ar So kodeksu un citiem
aktiem par administrativajiem parkapumiem.

Nemot vera, ka Sabiedriba ir izplatijusi normativajiem aktiem
neatbilstoSas Reklamas, 11dz ar to nav ievérojusi Reklamas likuma 3.punkta
noteikto likumiguma prasibu. Tadgjadi Sabiedriba tiek saukta pie
administrativas atbildibas par administrativo parkapumu, kur§ ir paredzets
LAPK 166." panta otraja dala, kura noteikts, ka par normativo aktu prasibam



neatbilstosas reklamas sniegSanu vai izplatiSanu juridiskajam personam uzliek
naudas sodu no piecsimts lidz desmittitkstos latiem.

Lemjot par naudas soda piemeroSanu, PTAC nem véra Administrativa
procesa likuma 5., 13.pantu un 66.panta pirmaja dala miné&tos tiesibu principus
un lietderibas apsvérumus, lai noteiktu lémuma par personas sodiSanu
piemerotibu un atbilstibu, konkrétaja gadijuma, ieveérojot saméribu starp pie
atbildibas saukta tirgus dalibnieka ricibu un tam uzlieckamo ierobezojumu, ka
ar1 paterétaju (visas sabiedribas) tiesiskas intereses, taja skaita, tiesibas sanemt
Reklamas likumam atbilstoSu reklamu, un So intereSu aizskarumu, to, ka
piemérojamam sankcijam jabut efektivam un atturo$am. Tadgadi PTAC
uzskata, ka attiecigo meérki nav iesp&jams sasniegt ar citiem lidzekliem,
nepiemérojot Sabiedribai administrativo naudas sodu.

Izvert§jot administrativas lietas materialus, PTAC nav konstatgjis
apstaklus, kas saskana ar LAPK 34.pantu pastiprinatu atbildibu un saskana ar
LAPK 33.pantu — mikstinatu atbildibu par administrativo parkapumu.

Izvertejot iepriek§ minctos apstaklus, ka arm1 nemot veéra izdarita
parkapuma raksturu, Reklamu izplatiSanas apjomu, parkap€ja personibu,
atbildibu mikstinoSo un atbildibu pastiprinoso apstaklu neesamibu, ka ari
ieverojot vienlidzibas principu, PTAC uzskata, ka par normativo aktu prasibam
neatbilstoSas reklamas sniegSanu Sabiedribai ir uzlieckams naudas sods Ls
2000,00 apmera, kas ir uzskatams par samérigu, nemot veéra izdarita parkapuma
raksturu, aizliegto reklamu izplatiSanu, ilgo Reklamu izplatiSanas laiku
(saskana ar Sabiedribas sniegto informaciju — Reklamas tika izplatitas no $.g.
8.februara un dalgji tiek izplatitas v€l arT Sobrid) un apjomu (saskapa ar
Sabiedribas sniegto informaciju — Reklamal tikusi izplatita 95 Sabiedribas
tirdzniecibas vietas Latvijas teritorija, savukart Reklama2 — 53 vietas),
Reklamu iesp&jamo negativo ietekmi uz sabiedribu (patérétajiem), nemot vera
LAPK 166." otraja dala noteikto sankciju no piecsimt 1idz desmittikstos
latiem, ka ar1, lai motiveétu Sabiedribu un citas personas turpmak nepielaut
normativo aktu parkapumus reklamas sniegSana.

Izvertéjot lietas materialus un izskatiSana konstatetos apstaklus,
pamatojoties uz LAPK 8.panta pirmo dalu, 14.' pantu, 22.pantu, 23.panta
pirmas dalas 2.punktu, 32.panta pirmo un otro dalu, 166." panta otro dalu,
215.% pantu, 274.pantu, 275.panta pirmas dalas 1.punktu, Administrativa
procesa likuma 5.pantu, 12.pantu, 13.pantu, 66.panta pirmo dalu, Reklamas
likuma 1.pantu, 2.panta pirmo un otro dalu, 3.panta pirmo dalu, 7.panta pirmo
dalu, 12.panta pirmo dalu un ceturto dalu, 14.panta pirmo un treSo dalu,
15.panta ceturtas dalas 3. un 5.punktu, likuma Par tabakas izstradajumu
realizacijas, reklamas un lietoSanas ierobezosanu 2.pantu, 8.panta pirmo dalu,

nolemts:

uzlikt SIA , Plus Punkts”,

juridiska adrese: E.Birznieka-Upisa iela 18, Riga, LV-1050
vienotas registracijas numurs: Nr. 40003302699



naudas sodu Ls 2000,00 (divi tukstosi) apméra;

aizliegt SIA , Plus Punkts”,

juridiska adrese: E.Birznieka-Upisa iela 18, Riga, LV-1050
vienotas registracijas numurs: Nr. 40003302699

izplatit Reklamas.

Pienemto 1€mumu dala par administrativo sodu un dala par tiesisko
pienakumu SIA ,,Plus Punkts” ir tiesibas parsiidzet likuma paredz€taja kartiba.
Saskana ar Reklamas likuma 17.pantu uzraudzibas iestades l€émumu var
parsiidzeét Administrativaja rajona tiesa Riga, Antonijas iela 6 viena méneSa
laika no dienas, kad lémums stajies speka. Leémuma parstidze€Sana neaptur ta
darbibu.

Naudas sods jasamaksa ar parskaitijumu, maksajuma uzdevuma noradot:

Saneémé;js: Valsts kase Registracijas numurs 90000050138
Sanéméja iestade: Valsts kase BIC kods TRELLV22

Konts (IBAN) LVI12TREL1060121019400
Maksajuma merkis: Lémums Nr. E03-KREUD-37
Pienemsanas datums: 2010.gada 8.julija

Naudas sods jasamaksa ne vélak ka 30 dienu laika péc dienas, kad
sanemts lémuma noraksts.

Direktores vietniece (paraksts) B.Liepina

Ar lémumu iepazinos (paraksts)  (...) (...) 2010. gada 8 jilija

(personas, kuras iepazinas ar lemumu, paraksts)

Ar lémumu iepazinos (paraksts)  (...) (...) 2010. gada 8 jiilija

(personas, kuras iepazinas ar lemumu, paraksts)

Lémuma norakstu sanému (paraksts)  (...) (...) 2010. gada 8 jilija
(personas, kura sanéma lémuma norakstu, paraksts)

[ZRAKSTS PAREIZS



