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Latvijas Republikas Ekonomikas ministrija

Patérétaju tiesibu aizsardzibas centrs
K.Valdemara iela 157, Riga, LV — 1013 ¢ talr. (+371) 67388624 + fakss (+371) 67388634 ¢ e-pasts: ptac@ptac.gov.lv

LEMUMS
Riga

2010.gada 11.februari Nr. EO3-KREUD-10

Par administrativa soda uzlik§anu

Par Negodigas komercprakses aizlieguma likuma 4.panta otras dalas 1. un
3.punkta noteikto negodigas komercprakses istenoSanu, par kuru paredzéts
administrativais sods Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa 166."* panta
tresaja dala

Pateéretaju tiesibu aizsardzibas centra direktores vietniece Brigita Liepina,
piedaloties SIA ,,GameClub”,

juridiska adrese: Iliikstes iela 38-13 , Riga, LV-1082,
reg.nr: 40103221784,

kuru parstav

pilnvarota persona, zverinats advokats:

vards, uzvards: ***

personas kods: ***

un

pilnvarota persona:

vards, uzvards: ***

personas kods: ***

izskatija administrativa parkapuma lietu un konstatgja:

Patérétaju tiesibu aizsardzibas centrs (turpmak — PTAC), pamatojoties uz
Negodigas komercprakses aizlieguma likuma (turpmak — NKAL) 15.panta pirmo da]u,
ir veicis SIA ,,GameClub” (turpmak — Sabiedriba) interneta majas lapa
www.toyclub.lv (turpmak — Majas lapa) istenotas komercprakses, sniedzot reklamu ar
saukli ,Izvelies savu sapnu davanu pats!” (turpmak — Reklama) un informacijas
sabiedribas pakalpojumu ,,Tavs v€lmju saraksts” (turpmak — Pakalpojums), atbilstibas
pietérétaju tiesibu reglamentgjosiem normativajiem aktiem izvertéSanu.

PTAC, izvertéjot Sabiedribas 1stenoto komercpraksi, ir konstatéjis
turpmak noradito:

[1] Sabiedribas Majas lapa tiek piedavatas un, slédzot distances ligumus, tiek
pardotas bérnu izklaidei paredz&tas preces, proti, bernu rotallietas un spéles.

Redakcijas datums: 01.09.2008.
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[2] Sabiedriba Majas lapa ir sniegusi Reklamu, kura ir ietverts sauklis ,,IzvElies
savu sapnu davanu pats!” (skatit attelu zemak).
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Reklama tiek attelotas bérnu rotallietas un noraditi saukli ,,JZVELIES SAVU
SAPNU DAVANU PATS!” un ,leliec to Vélmju Grozina, nosiiti vecakiem,
vecvecakiem vai draugiem un GAIDI!”

[3] Piedavato precu noieta veicinaSanai Sabiedriba Majas lapa ir izmantojusi
informacijas sabiedribas pakalpojumu. Sis Pakalpojums, kura snieg§ana tick izmantots
sauklis ,,Tavs Velmju Saraksts”, dod iesp€ju berniem paSiem izv€leties Majas lapa
piedavatas preces, izveidot savu izvél&to precu sarakstu un So sarakstu nosiitit uz citu
personu, piemé&ram, vecaku vai citu radinieku elektroniska pasta adresi. Savukart
ve€lmju saraksta sanéméjiem, pieméram, vecakiem, sanemtaja elektroniska pasta
vestule tiek noradits veélmju saraksta nosiititajs, saraksta ieklautas preces, to cenas un
hipersaite ,,apskatit sarakstu” (skatit att€lu zemak).

lenakoéie: Jasu sastaditais Wishlist no ToyClub.lv (1 no 51)
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Aktivizgjot noradito hipersaiti (piemeram, uzklikSkinot ar datorpeli), veélmju
saraksta sanéméja datora automatiski tiek atveérta Majas lapa un tas sadala, kura
izvietots konkrétais v€lmju saraksts. Personas, kuram v€lmju saraksts tiek nosiitits, So
sarakstu var mainit, dz&Sot sarakstam pievienotas preces. Vienlaicigi vélmju saraksta
sanémejiem Majas lapa tiek piedavata iesp€ja par saraksta ieklauto, bérnu izvéléto
precu iegadi noslégt distances ligumu.
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[4] Uzskatot, ka Sabiedriba Majas lapa, sniedzot Reklamu un Pakalpojumu,
isteno negodigu komercpraksi, PTAC 2009.gada 30.decembri pienéma l€mumu par
lietvedibas uzsakSanu administrativa parkapuma lietd par Latvijas Administrativo
parkapumu kodeksa (turpmak — LAPK) 166." panta tregaja dala paredzéto parkapumu.

[5] 2010.gada 26.janvari PTAC Sabiedribai nosutija vestuli Nr.21-07/649, kura
Sabiedriba tika informéta par lietvedibas administrativa parkapuma lieta uzsakSanu un
uzaicinajumu uz administrativa parkapuma lietas izskatiSanu. Ka ar1 Sabiedriba tika
informé&ta par tas tiesibam lidz administrativa parkapuma lietas izskatiSanai izteikt
viedokli un argumentus administrativaja lieta.

[6] PTAC konstat€ja, ka no 2010.gada 5.februara Reklamas un Pakalpojuma
sniegSana Majas lapa ir partraukta.

[7] 2010.gada 8.februari PTAC sané€ma Sabiedribas véstuli Nr.12/56, kura
Sabiedriba sniedz viedokli saistiba ar 2010.gada 26.janvari PTAC nosiitito véstuli
Nr.21-07/649. Sniedzot viedokli, Sabiedriba PTAC informé par ekonomisko un tirgus
situaciju, kas ir saistita ar Sabiedribas saimniecisko darbibu, ka ar1 sniedz turpmak
noradito informaciju:

1. viens no Sabiedribas komercdarbibas veidiem ir rotallietu tirdznieciba interneta;

2. ,,Veélmju saraksts” ir no citam pasaules valstim Sabiedribas majas lapa adapteta
ideja, kuras adaptacija konkrétaja gadijuma nav bijusi veiksmiga, jo Sabiedriba
ir salidzinos§i jauns uzn€émums un Sabiedribas ,,darbiniekiem nav bijis pietiekosi
zinaSanu par to, kas atbilsto$i likumdoSanas prasibam saprotams ar agresivu
komercpraksi un tamdél nav at]auts”;

3. Sabiedriba ir jauns uzpémums, kas izveidots 2009.gada marta beigas, bet
interneta veikala atverts tikai 2009.gada decembrf;

4. Sabiedriba Iidz PTAC vestules sanemsSanas bridim nav uzskatijusi, ka Majas
lapa tiek sniegta Reklama, jo par reklamu interneta bija uzskatijusi ,,tadu
informaciju, kas tiek izvietota dazadas, parasti, daudzas, internetvietnés.
Piem&ram, gadijuma, ja SIA ,,”GameClub” piedavatais pakalpojums ,,Tavs
veélmju saraksts” biitu ticis popularizéts portala delfi, tvnet vai citas tamlidzigas
vietnés (...)".

5. Sabiedriba Sobrid strada pie ta, lai turpmak Majas lapa sniegta informacija
atbilstu ,,visiem labas komercprakses uzstadijumiem”;

6. Sabiedriba norada, ka izdaritie parkapumi nav pielauti tiSuprat vai apzinati;

7. Sabiedriba lidz PTAC nepiemérot tai naudas sodu, jo tas varétu Sabiedribu
novest lidz maksatnespéjai.

8. Sabiedriba apnemas ,,turpmak sava komercdarbiba izvairities no darbibam, kas
biitu uzlikojamas ka agresiva komercprakse”.

[8] Lietas izskatiSanas laika Sabiedribas parstavji atzina izdarito parkapumu un
nozeloja to, uzsverot apnemsanos nakotné nepielaut lidzigus parkapumu izdariSanu.
Sabiedribas parstavji vérsa uzmanibu uz to, ka pielautais parkapums tika nekav&josi
noversts, ka ari sniedza informaciju par to, ka saistiba ar konkréto komercpraksi
Sabiedriba nav sanémusi nevienu pasiitijumu. Sabiedribas parstavji ar1 informéja, ka
Majas lapa ir izveidota 2009.gada decembri un ka Sabiedribas sniegtais Pakalpojums ir
adaptets, pamatojoties uz ASV tirgus praksi un ir bijis paredz€ts pieaugusajiem, lai
tiktu atvieglota bernu precu iegade. Sabiedribas parstavji PTAC lidza nepiemérot
bargu sodu.
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Izvertejot lieta esoSos materialus, PTAC secina turpmak minéto:

(1) PTAC 1r konstatgjis, ka Majas lapa tiek izmantota bérnu rotallietu, berniem
paredz€tu sp€lu un citu bérnu izklaidei paredzetu precu piedavasanai un tirdzniecibai.

Reklamas likuma 1.panta ir noteikts, ka reklama ir ar saimniecisko vai
profesionalo darbibu saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai
pasakums, kura noluks ir veicinat precu vai pakalpojumu popularitati vai pieprasijjumu
pec tiem. Savukart NKAL l.panta pirmas dalas 2.punkta ir noteikts, ka darbiba
(uzvediba, apgalvojums, komerciala sazina, tirgvediba) vai bezdarbiba (noklus€jums),
kas tie$i saistita ar tirdzniecibas veicinaSanu, preces (kermeniskas vai bezkermeniskas
lietas) pardoSanu vai pakalpojuma sniegSanu paterétajam, ir komercprakse.

PTAC paskaidro, ka minéta Reklamas likuma 1.panta noteikta reklamas
legaldefinicija skaidri nosaka reklamas konstat€Sanas kritérijus, proti, 1) reklama ir
jebkadas formas, jebkada veida pazinojums vai pasakums, 2) reklama ir saistita ar
konkréta subjekta saimniecisko vai profesionalo darbibu, 3) reklamas noliks — precu
vai pakalpojuma popularitates vai pieprasijuma veicinasana.

AtbilstoSi Komerclikuma 1.panta pirmaja dala noteiktajam komersants ir
komercregistra ierakstita fiziska persona vai komercsabiedriba. Komerclikuma 1.panta
otraja dala ir noteikts, ka komercdarbiba ir atklata saimnieciska darbiba, kuru sava
varda pelnas giiSanas noliika veic komersants, bet Komerclikuma 2.panta ir noteikts,
ka, ja komersants ir ierakstits komercregistra, nav pielaujama ieruna par to, ka
saimnieciska darbiba, kas veikta, izmantojot komercregistra ierakstito firmu, nav
komercdarbiba. Pamatojoties uz noradita Komerclikuma normativo regul&umu,
ikviena darbiba, ko veic komersants, ir uzskatama par komercdarbibas, tatad ari par
saimnieciskas darbibas ietvaros veiktu darbibu. Ta ka Sabiedriba ir komercregistra
ierakstits komersants, proti komercsabiedriba, kuras firma ir SIA ,,GameClub”,
jebkura Sabiedribas darbiba, tai skaita Majas lapas izmantoSana precu piedavasanai un
ligumu slégSanai, ir Sabiedribas saimnieciska darbiba. PTAC norada, ka Sabiedriba,
veicot saimniecisko darbibu, Majas lapa izvietojot vizuali uztveramu att€lu, kura
izmantoti dazu rotallietu attéli, saukli ,,Izv€lies savu sapnu davanu pats!” un ,,Ieliec to
Veélmju Grozina, nosiiti vecakiem, vecvecakiem vai draugiem un GAIDI!”, ir sniegusi
pazinojumu, kas Sabiedribas piedavato precu tirdzniecibas veicinaSanas noliikos ir
adres€ts noteiktai tirgus auditorijai un tadejadi uzskatams par reklamu Reklamas
likuma 1.panta izpratn€. PTAC ieskata Majas lapa Sabiedribas sniegta Reklama ir tiesi
adres€ta Tpasai tirgus auditorijai, proti, berniem, bet netieSi versta uz tadu paterétaju
grupu, kuras, pamatojoties uz bérnu veikto izveli dazadu apsvérumu dél, varétu biit
ieinteres€tas bérnu izveleto precu iegade, tadejadi §is darbibas tiek veiktas ar mérki
veicinat Sabiedribas piedavato precu pieprasijumu un popularitati.

PTAC saistiba ar Sabiedribas sniegto viedokli par to, ka min&to pazinojumu
Sabiedriba nav uzskatijusi par reklamu, jo tas netika sniegts ,,citos portalos”,
paskaidro, ka, lai konstatétu reklamas sniegSanas faktu, nav biitiski konstatét to, vai
reklama tiek sniegta pasas Sabiedribas Majas lapa vai ar1 citu komersantu interneta
majas lapas, vai arT citviet, bet svarigi ir konstatét Reklamas likuma 1.panta noteiktos
krit€rijus — pazinojumu vai darbibu, kas veikta Sabiedribas saimnieciskas darbibas
ietvaros un ir veérsta uz precu tirdzniecibas veicinaSanu. PTAC norada, ka, ta ka
Reklama ir paredzeta precu pieprasijuma veicinasanai un ir atseviski nodalita no pargja
Majas lapas satura, ka arT nemot véra konkrétas Reklamas noforme&jumu, §1 Reklama ir
atzistama par reklamu Reklamas likuma izpratné.
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NKAL 1.panta pirmas dalas 1.punkts nosaka, ka razotajs, pakalpojuma
sniedz€js vai pardevejs, kas savas saimnieciskas vai profesionalas darbibas ietvaros
isteno komercpraksi, ka ari jebkura cita persona, kas rikojas razotaja, pakalpojuma
sniedz€ja vai pardev€ja varda vai uzdevuma, ir komercprakses istenotajs. Ta ka
jebkura reklama atbilst minétaja NKAL 1.panta pirmas dalas 1.punkta noteiktajiem
komercprakses kriterijiem, tad ir uzskatams, ka Sabiedriba, Majas lapa sniedzot
Reklamu, ir 1stenojusi komercpraksi. Nemot véra, ka Reklamas sniedzgjs ir Sabiedriba,
Sabiedriba ir atzistama par komercprakses istenotaju NKAL 1.panta pirmas dalas
1.punkta izpratng.

(2) NKAL 4.panta pirma dala nosaka, ka negodiga komercprakse ir aizliegta.
Saskana ar NKAL 4.panta otras dalas 3.punktu komercprakse ir negodiga, ja ta ir
agresiva. NKAL 12.panta pirmaja dala ir noteikts, ka cita starpa komercprakse ir
uzskatama par agresivu, ja nemot veéra visas tas Ipatnibas un visus apstaklus, var
secinat, ka ta faktiski ietver nesameérigas ietekmes izmantoSanu, negativi ietekmé vai
var negativi ietekmét vidusmeéra patérétaja izvéles vai ricibas brivibu attieciba uz preci
vai pakalpojumu un rezultata patérétajs pienem vai var pienemt tadu I€mumu par
liguma slégSanu, kadu citadi nebiitu pienémis. Savukart no NKAL 12.panta otraja dala
noteikta regul€juma izriet, ka par nesamérigu ietekmi uzskata patérétaja paklausanu
spiedienam pat tados gadijumos, kad fizisks speks netiek lietots un netiek draudéts ar
ta lietoSanu, tomér biitiski tiek ierobezota patérétaja iesp€ja pienemt uz informaciju
balstitu [émumu. NKAL 8.panta pirmaja dala ir noteiks, ka, ja komercprakse var
negativi ietekmét tikai konkr€ti nosakamas patérétaju grupas ekonomisko ricibu, ko
komercprakses 1stenotajs varétu sapratigi paredz€t, nemot véra faktu, ka Sie patéretaji
sava gariga vai fiziska stavokla, vecuma vai nepamatotas uztic€Sanas (ar1 pieredzes vai
zinaSanu trikuma) dél ir Tpasi neaizsargati pret attiecigo praksi, preci vai pakalpojumu,
tad Sadu komercpraksi v€rt€ no attiecigas patérétaju grupas vidusmera parstavija
viedokla. Savukart NKAL 13.panta ir noteikti gadijumi, kuros komercprakse ir
uzskatama par agresivu jebkuros apstaklos.

PTAC norada, ka atbilstosi 2005.gada 11.maija Eiropas Parlamenta un Padomes
Direktivas 2005/29/EK, kas attiecas uz uznéméju negodigu komercpraksi ieks¢ja tirgli
attieciba pret patérétajiem un ar ko groza Padomes Direktivu 84/450/EEK un Eiropas
Parlamenta un Padomes Direktivas 97/7/EK, 98/27/EK un 2002/65/EK un Eiropas
Parlamenta un Padomes Regulu (EK) Nr. 2006/2004 (“Negodigas komercprakses
direktiva”) preambulas 17.punkta noteiktajam, NKAL 13.panta ieklautais izsmeloSais
uzskatijums norada gadijumus, kuros Tstenota komercprakse ir atzistama par agresivu
jebkura gadijuma, neveicot NKAL 12.panta noteikto kriteriju izverteSanu. NKAL
13.panta 5.punkta ir noteikts, ka komercprakse jebkuros apstaklos ir uzskatama par
agresivu, ja komercprakses Tstenotdjs reklama ieklauj tieSu b€rniem adres€tu
aicinajumu iegadaties preci vai sanemt pakalpojumu, vai ar1 pierunat vecakus vai citus
pieaugusos iegadaties preci vai sanemt pakalpojumu.

Nemot véra iepriek§ minéto, PTAC uzskata, ka Reklama noraditaja saukli
izteiktais uzaicinajums, proti, pasam izvéleties savu sapnu davanu, konteksta ar
Reklamas vizualo noform&umu ir tie$i adres€ts b&rniem. Ta ka min&tais Reklamas
sauklis tiek papildinats ar aicinajumu: ,leliec Veélmju Grozina, nosiiti vecakiem,
vecvecakiem vai draugiem un GAIDI!”, tad PTAC ieskata konkrétaja Reklama tiek
izteikts tieSs, beérniem adreséts aicinajums, kura beérni tiek mudinati pierunat vecakus
vai citus pieaugusos iegadaties bérna izv€leto preci. Ta ka konkréta Reklama satur
NKAL 13.panta 5.punkta noteikto aizliegumu, proti, aizliegumu reklamas tiesa veida
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ieklaut berniem paredz€tus aicindjumus pierunat vecakus vai citus pieaugusos
iegadaties preces vai pakalpojumus, Sabiedribas istenota komercprakse, sniedzot
Reklamu, ir atzistama par agresivu komercpraksi jebkuros apstaklos, kas atbilstoSi
NKAL 4.panta pirmaja dala un otras dalas 3.punkta noteiktajam ir aizliegta.

(3) PTAC secina, ka Sabiedribas sniegtais Pakalpojums ir uzskatams par
informacijas sabiedribas pakalpojumu. Informacijas sabiedribas pakalpojumu likuma
(turpmak — ISPL) Il.panta 2.punkta ir noteikts, ka informacijas sabiedribas
pakalpojums ir distances pakalpojums (puses vienlaicigi nesatiekas), kuru parasti
sniedz par maksu, izmantojot elektroniskus lidzeklus (elektroniskas datu apstrades un
uzglabaSanas, taja skaita ciparu saspiesSanas, iekartas), un péc pakalpojuma sanéméja
individuala pieprasijuma. Informacijas sabiedribas pakalpojumi ietver precu un
pakalpojumu elektronisku tirdzniecibu, komercialo pazinojumu sitiSanu, iespéju
piedavasanu informacijas mekléSanai, piekluvei pie tds un informacijas ieguvei,
pakalpojumus, kas nodroSina informacijas parraidi elektronisko sakaru tikla wvai
piekluvi elektronisko sakaru tiklam, informacijas glabasanu. Sabiedribas sniegtais
Pakalpojums ir informacijas sabiedribas pakalpojums, jo konkréta Pakalpojuma
letvaros tieSsaistes rezima, izmantojot Majas lapas un elektroniska pasta iespgjas,
Sabiedribas komercialas darbibas ietvaros un nolikos tiek veikta informacijas
apstrade. PTAC paskaidro, ka ISPL 1.panta 2.punkta noteiktie obligatie informacijas
sabiedribas pakalpojuma noteikSanas kritériji ir distances nosacijums, elektronisko
lidzeklu izmantoSanas nosacijums un pakalpojuma sanéméja individuala pieprasijuma
nosacijums. Informacijas sabiedribas pakalpojuma priekSmets ir elektroniskas
informacijas apstrade, tatad elektroniskas informacijas radiSana, glabaSana, nosiitiSana,
sanemSana, izmainiSana. Ta ka Pakalpojums tiek sniegts tieSsaistes rezima, proti,
izmantojot tikai Majas lapas un elektroniska pasta iesp€jas, tad konkrétaja gadijuma
tieck nodroSinats gan distances nosacijums, gan elektronisko lidzeklu izmantoSanas
nosacijums, gan ar1 pakalpojuma sanémeéja individuala pieprasijuma nosacijums. ISPL
l.panta 2.punkta noteiktaja informacijas sabiedribas pakalpojuma legaldedefinicija
noteiktais maksas nosacijums nav uzskatams par obligatu, un atbilstosi 2000.gada
8.jinija Eiropas Parlamenta un Padomes Direktivas 2000/31/EK par daziem
informacijas sabiedribas pakalpojumu tiesiskiem aspektiem, jo ipaSi elektronisko
tirdzniecibu, ieks€ja tirgii (Direktiva par elektronisko tirdzniecibu), kuras normativais
reguléjums ir iestradats ISPL, preambulas 18.punkta noteiktajam informacijas
sabiedribas pakalpojumi ietver arT pakalpojumus, ciktal tie ir saimnieciska darbiba, bet
par kuriem sanpéméji nemaksa. Kaut ari konkrétaja gadijuma par Pakalpojuma
sniegSanu no patérétajiem netiek pieprasita samaksa, tomér, ta ka $1 Pakalpojuma
sniegSana ir saistita ar Sabiedribas saimniecisko darbibu, nemot véra ieprieks noraditos
nosacijumus, ir uzskatams, ka Sabiedriba sniegtais Pakalpojums ir informacijas
sabiedribas pakalpojums.

PTAC wuzskata par veéra nemamu faktu, ka informacijas sabiedribas
pakalpojumu izmantoSana nodroSina ievérojamas prieksrocibas precu un pakalpojumu
tirgus virzibas joma, piemé&ram, iespéjas piedavat preces vai pakalpojumus un sniegt
informaciju 24 stundas diennakti 7 dienas nedgla, iesp€jas izveidot efektivas
interaktivas pre¢u un pakalpojumu virziSanas, piedavasanas un pardoSanas sist€mas,
tai skaita iesp€jas sasaistit reklamas sniegSanu ar konkrétu piedavajumu izteikSanu un
distances ligumu slégSanu, iesp€jas salidzinat piedavajumus un veikt pre¢u pirkumus
un pakalpojumu pasttiSanu neklatieng, tadejadi ietaupot laiku un lidzeklus u.c.



7

Konkrétaja gadijuma PTAC ir konstatgjis, ka Sabiedribas sniegta Reklama ir
cieSi saistita ar Majas lapa piedavato Pakalpojumu un konkrétais Pakalpojums gan
papildinagjuma ar Reklamu un citam Majas lapa sniegtajam reklamam, gan ari
atseviski, tiek izmantots tados paSos nolikos ka Reklama, proti, veicinat Sabiedribas
piedavato preCu tirdzniecibas veicinasanu, un ir versts uz konkréti nosakamu
patérétaju grupu — beérniem, bérnu vecakiem un citam personam, kuru ekonomiska
riciba varétu tikt ietekméta ar Majas lapa veikto bérna izveli. Min€to apsvérumu d¢]
Sabiedribas sniegtais Pakalpojums ir uzskatams par Sabiedribas istenotu komercpraksi
NKAL 1.panta 2.punkta izpratn€, bet Sabiedriba atbilsto§i NKAL 1.panta 1.punkta
noteiktajam ir uzskatama par komercprakses stenotaju.

PTAC, nemot veéra Majas lapa piedavatas preces un Pakalpojuma sniegSana
izmantoto saukli ,,Tavs v€lmju saraksts”, konstat€, ka konkrétais Pakalpojums ir tiesi
adres€ts bérniem, jo preces, kas pamata paredzétas b&rnu izklaidei un atpiitai, ir
paredze€tas tieSi paSu bérnu ,,v€lmju” apmierinasanai, un berni ir ta mérka auditorija,
kura, ievietojot piedavatas preces ,,vélmju saraksta”, izveido sev visvélamako precu
sarakstu. Ta ka bérni ir personas, kas nav sasniegusas pilngadibas vecumu, tatad
Civillikuma 219.panta noteikto 18 gadu vecumu, un ta ka atbilsto$i Civillikuma
1408.panta noteiktajam Sadas personas, neskaitot likuma noteiktos 1paSos 1izp€mumus,
nav uzskatamas par ricibsp&jigam, PTAC, nemot véra Civillikuma 1405.panta noteikto

»Lai darfjumam bitu tiesigs speks, ir vajadzigs, lai ta dalibniekiem biitu tiesibu
sp&ja, un ricibas spgja” — un apstakli, ka pirkuma liguma slédzgji ir citas personas,
norada, ka bérni, veicot sev v€lamo precu izveli, nav sp&jigi pilnvertigi apzinaties un
izvertet situaciju, kas ir saistita ar pirkuma liguma slégSanu un ta izpildi. PTAC
uzskata, ka bérna veikta izveéle konkrétaja gadijuma liela méra var ietekmét to personu
ekonomisko ricibu, kuram paredzets konkréta bérna izveidotais ,,Velmju saraksts”, un
Sada riciba, nemot véra subjektivos apstaklus, var biit pret€ja So personu ekonomiski
pamatotajam iesp&jam un interes€m. Nemot vera ieprieks noraditos apstaklus, proti, ka
Pakalpojums ir nesaraujami saistits ar sniegto Reklamu, kas atbilsto§i NKAL 13.panta
5.punkta noteiktajam ir uzskatama par agresivu komercpraksi jebkuros apstaklos,
Pakalpojuma sniegSana izmantotos sauklus un Pakalpojuma pieejamibas apstaklus,
PTAC uzskata, ka Sabiedriba, sniedzot Pakalpojumu attieciba uz noradito paterétaju
grupu, prettiesiski izmanto nesamérigu ietekmi.

PTAC ieskata, nemot véra iepriek§ minéto, ka art NKAL 13.panta 5.punkta
noteikta normativa reguléjuma jégu un merki, ka art apstaklus, ka noraditas patérétaju
grupas vidusmera patérétaja 1€émumi par pirkuma liguma slégsanu liela méra varétu
tikt negativi ietekméti ar nepilngadigas, tatad pilnas ricibsp€jas vecumu nesasniegusas,
nenobriedusas personas ricibu (izvéli), Pakalpojuma sniegSana konkrétaja veida ir
uzskatama par agresivu komercpraksi saskana ar NKAL 12.panta pirmaja dala
noteikto, kas atbilstosi NKAL 4.panta pirmaja dala noteiktajam, ir aizliegta.

(4) NKAL 6.panta ir noteikts, ka komercpraksi uzskata par profesionalajai
ripibai neatbilstoSu, ja ta netiek veikta ar tada limena prasmi un ripibu, ko paterétajs
var pamatoti sagaidit un kas atbilst attiecigaja saimnieciskas vai profesionalas darbibas
joma visparatzitai godigai tirgus praksei un labas ticibas principam. NKAL 4.panta
otras dalas 1.punkta ir noteikts, ka profesionalajai riipibai neatbilstoSa komercprakse ir
uzskatama par negodigu komercpraksi. PTAC vér§ uzmanibu, ka ming&tais regulé&jums
paredz to, ka komersanti un profesionalas darbibas veicgji, piedavajot preces un
pakalpojumus pateérétajiem, ir uzskatami par profesionaliem, kuru pienakums ir ieverot
gan normativajos aktos noteiktas prasibas, gan arl nodro$inat tadu komercialas
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darbibas kvalitates Itmeni, kas atbilst konkrétds komercdarbibas godpratigai un
labticigai tirgus praksei.

Attieciba uz PTAC sanemtajiem Sabiedribas paskaidrojumiem saistiba ar
Sabiedribas neilgo pieredzi konkrétas saimnieciskas darbibas joma, PTAC norada, ka
apstaklis, ka Sabiedribas salidzino$i 1sa pieredze, veicot saimniecisko darbibu, un
normativo aktu tiesiska regulé§juma nezinasana, nevar tikt uzskatits par iemeslu, lai
attaisnotu negodigas komercprakses istenoSanu, jo Sabiedriba, piedavajot preces
patérétajiem, ir uzskatdma par profesionalu tirgus dalibnieku, kuram, Tistenojot
komercpraksi, ir pienakums rikoties atbilstoSi normativo aktu un godigas tirgus
prakses prasibam. PTAC vérSu uzmanibu uz to, ka, istenojot komercpraksi Latvijas
Republika, Sabiedribai ir pienakums ieveérot Latvijas Republikas normativo aktu
sisttmai atbilstoSas komercdarbibas 7istenoSanas metodes, tai skaita preCu un
pakalpojumu pardosanas veicinaSanas metodes. Izmantojot citu valstu komercdarbibas
vidé izmantotas tirdzniecibas veicinaSanas metodes, Sabiedribai ir japem véra, ka
patérétajiem ir tiesibas sanemt normativajiem aktiem atbilstoSu komercpraksi un
Sabiedribai ir japarliecinas par So metozu atbilstibu Latvijas Republikas normativo
aktu prasibam.

NKAL 15.panta astota dala nosaka: ,,Ja Uzraudzibas iestade atzist komercpraksi
par negodigu, ta ir tiesiga pienemt vienu vai vairakus l€mumus, ar kuriem: 1) uzliek
komercprakses 1stenotajam par pienakumu atbilstosa veida sniegt papildu informaciju,
kas nepiecieSama, lai nodroSinatu komercprakses atbilstibu §a likuma prasibam; 2)
uzlieck komercprakses istenotagjam par pienakumu nekav€joties izbeigt negodigu
komercpraksi; 3) aizliedz negodigu komercpraksi, ja ta v€l nav uzsakta, bet ir
paredzama; 4) uzliek komercprakses 1stenotajam par pienakumu publicet attiecigajai
komercpraksei atbilstosa sazinas lidzekl1 pazinojumu, kura norada laboto informaciju,
atsaucot negodigo komercpraksi; 5) pieméro administrativo sodu likuma noteiktaja
kartiba”.

Izvertgjot lietderibas apsvérumus, proti, to, ar kada veida 1émumu konkrétaja
situacija tiktu panakta visparéja augsta Iimena paterétaju tiesibu aizsardziba ne tikai
Sobrid, bet arT nakotng, ka arT nemot véra apstakli, ka Reklama un Pakalpojums Majas
lapa vairs netiek sniegts, PTAC uzskata, ka Sabiedribai nav lietderigi uzlikt NKAL
15.panta astotaja dala 1., 2., 3.un 4.punkta paredzgtos tiesiskos pienakumus. Savukart,
nemot veéra apstakli, ka Sabiedribas istenota komercprakse jau ir kait€jusi un/vai ir
var&jusi neatgriezeniski kaitét pat€rétajiem, un 1pasi apstakli, ka Sabiedribas sniegta
Reklama ir uzskatama par agresivu komercpraksi jebkuros apstaklos, un nemot vera
Latvijas Administrativo parkapumu kodeksa (turpmak — LAPK) 9.panta pirmo dalu,
proti, ka Sabiedriba ir izdarTjusi administrativo parkapumu, par kuru likuma paredzeta
administrativa atbildiba, PTAC uzskata, ka, pamatojoties uz NKAL 15.panta astotas
dalas 5.punktu, Sabiedribai par izdarito administrativo parkapumu, istenojot negodigu
komercpraksi, ir piemérojams administrativais sods, kas paredzéts LAPK 166."
panta treSaja dala. PTAC ieskata ar administrativa soda palidzibu Sabiedriba tiks
motivéta sava turpmakaja komercdarbiba nepielaut atkartotu iepriek§ minéta
parkapuma izdariSanu. Ari LAPK 1.panta pirma dala nosaka, ka administrativo
parkapumu likumdoSanas uzdevums ir aizsargat sabiedrisko iekartu, IpaSumu, pilsonu
sociali ekonomiskas, politiskas un personiskas tiesibas un brivibas, ka art komersantu,
iestazu un organizaciju tiesibas un likumigas intereses, noteikto parvaldes kartibu,
valsts un sabiedrisko kartibu, nostiprinat likumibu, novérst tiesibu parkapumus,
audzinat pilsonus likumu precizas un stingras ievéroSanas gara, ieaudzinat vinos cienas
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pilnu attiecksmi pret citu pilsogpu tiestbam, godu un paScienu, pret sadzives
noteikumiem, apzinigu atticksmi pret saviem pienakumiem un atbildibu sabiedribas
prieksa, un juridiskaja literatiira pausts viedoklis, ka soda ka piespiedu lidzekla
specialas prevencijas uzdevums ir panakt, lai administrativa akta adresats neizdaritu
jaunus prettiesiskus nodarfjumus. Soda generalas prevencijas uzdevums ir panakt, lai
tos neizdaritu citas personas. (Maris Baltais. Iestades ricibas briviba un lietderibas
apsverumi. Jurista Vards, Nr.18(373), 17.05.2005.).Vienlaikus PTAC nem véra, ka
saskana ar LAPK 22.pantu administrativa soda piemé&roSanas mérkis ir arT audzinat
personu, kura izdarfjusi administrativo parkapumu, lai ta ievérotu likumus.

Nemot vera, ka ir izdarits administrativais parkapums un lieta nepastav apstakli,
kas ir pamats lietvedibas izbeigSanai (LAPK 239.pants), ka arT nepastav apstakli, lai
nepiemérotu administrativo sodu, un ta iemesla dg€l, lai atturétu parkap&u un citus
tirgus dalibniekus no administrativo parkapumu izdariSanas, ka art $sadu parkapumu
atkartoSanas, nepiecieSams Sabiedribai piemérot administrativo sodu.

Sabiedriba tiek saukta pie administrativas atbildibas par administrativo
parkapumu, par kuru administrativais sods ir paredzéts LAPK 166." panta treaja dala
— par negodigu komercpraksi.

LAPK 32.panta pirma dala nosaka, ka sodu par administrativo parkapumu
uzliek ietvaros, ko nosaka normativais akts, kura paredz€ta atbildiba par izdarito
parkapumu, stingra saskana ar $o kodeksu un citiem aktiem par administrativajiem
parkapumiem. Saskana ar LAPK 166." panta treo dalu par negodigu komercpraksi -
uzliek naudas sodu juridiskajam personam - Iidz desmittikstos latiem.

Lemjot par naudas soda piemérosanu, PTAC nem véra Administrativa procesa
likuma noteiktos principus un 66.panta noteiktos lietderibas apsvérumus, lai noteiktu
lémuma par personas sodiSanu piemérotibu un atbilstibu, konkr€taja gadijuma
ieveérojot sameribu starp pie atbildibas saukta tirgus dalibnieka ricibu un tam
uzliekamo ierobeZojumu, ka ar1 patérétaju (visas sabiedribas) tiesiskas intereses, t.sk.,
tiesibas sagpemt normativajiem aktiem atbilstoSu komercpraksi, un So interesu
aizskarumu, to, ka piemérojamam sankcijam jabiit efektivam un no parkapuma
atkartoSanas atturo$am.

Izvertejot administrativas lietas materialus, PTAC nav konstatgjis apstaklus, kas
saskana ar LAPK 34.pantu pastiprinatu atbildibu par administrativo parkapumu.

Nemot veéra, ka Sabiedriba valsirdigi atzina un noz€loja izdarito parkapumu, 1sa
laika novérsa parkapumu, ka ari appémas turpmak nepielaut lidzigus parkapumus,
PTAC ir konstatgjis apstaklus, kas saskana ar LAPK 33.panta pirmas dalas 1. punktu
un treSo dalu mikstina atbildibu par administrativo parkapumu.

Izvertejot iepriek§ min€tos apstaklus, ka ari nemot veéra komercprakses
istenoSanas vietu un laiku, izdarita parkapuma raksturu, parkap€ja personibu,
atbildibu mikstinoSo apstaklu esamibu un pastiprinoSo apstaklu neesamibu, ka ari
ieverojot vienlidzibas principu, PTAC uzskata, ka par negodigas komercprakses
istenoSanu Sabiedribai ir uzliekams naudas sods Ls 200,00 apmeéra, kas konkrétaja
gadijuma ir uzskatams par samérigu naudas sodu. Nosakot So sodu, PTAC nem véra,
ka, sniedzot Reklamu, Sabiedriba ir istenojusi agresivu komercpraksi jebkuros
apstaklos un, ka konkrétas komercprakses istenoSana tiek izmantota neaizsargataka
sabiedribas dala —b&rni. Tomér vienlaikus PTAC nem v&ra, ka Sabiedriba konkréto
komercpraksi ir 1stenojusi 1sa laika posma, proti, aptuveni viena ménesa laika, un ka,
pamatojoties uz Sabiedribas sniegto informaciju, saistiba ar So komercpraksi
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Sabiedriba nav san@musi nevienu pasitijumu, ka ari lieta esoSo informaciju par
Sabiedribas mantisko stavokli.

[zvertejot lietas materialus un izskatiSana konstatetos apstaklus, pamatojoties uz
LAPK 14." pantu, 23.panta pirmas dalas 2.punktu, 32.panta pirmo un otro dalu,
33.panta pirmas dalas l.punktu un treo dalu, 166."° panta tre$o dalu, 215.% pantu,
274.pantu, 275.panta pirmas dalas 1.punktu, Administrativa procesa likuma 5.pantu,
6.pantu, 12.pantu, 13.pantu un 66.panta pirmo dalu, NKAL 1.panta pirmas dalas 1. un
2.punktu, 2.pantu, 4.panta pirmo dalu, 4.panta otras dalasl. un 3.punktu, 8.panta pirmo
dalu, 12.panta pirmo un otro dalu, 13.panta 5.punktu, 14.panta pirmo dalu un 15.panta
astotas dalas 5.punktu, ISPL 1.panta 2.punktu, Komerclikuma 1.panta pirmo dalu, otro
dalu, 2.pantu, Reklamas likuma 1.pantu.
nolemts:
uzlikt SIA ,,GameClub”,
juridiska adrese: Iltkstes iela 38-13, Riga, LV-1082,
registracijas numurs: 40103221784,
naudas sodu Ls 200,00 (divi simti latu) apméra.

Piepemto lémumu SIA ,,GameClub” ir tiesibas parsiidzet likuma paredzetaja
kartiba. Saskana ar NKAL 16.pantu uzraudzibas iestades l€émumu var parstdzet
Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no dienas, kad 1émums stajies speka.

Naudas sods jasamaksa ar parskaitijumu, maksajuma uzdevuma noradot:

Sanéméjs: Valsts kase Registracijas numurs 90000050138
Sanémeéja iestade: Valsts kase BIC kods TRELLV22

Konts (IBAN) LVI2TREL1060121019400

Maksajuma meérkis: Lémums Nr. E03-KREUD-10

Pienemsanas datums: 2010.gada 11.februaris

Naudas sods jasamaksa ne vélak ka 30 dienu laika p&c dienas, kad sanemts [€émuma
noraksts.

Direktores vietniece (paraksts) B.Liepina

Ar [émumu iepazinos (paraksts) 2010.gada 11.februart

(personu, kuras iepazinas ar [émumu, paraksti)

Ar lémumu iepazinos (paraksts) 2010.gada 11.februari

(personu, kuras iepazinas ar [émumu, paraksti)

Lémuma norakstu sanému (paraksts) 2010.gada 11.februart

(personas, kura sanéma lémuma norakstu, paraksts)

[ZRAKSTS PAREIZS



